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MILOWE KAMIENIE

ktualny numer naszego magazynu poswiecamy w wiekszosci tegorocznym tar-

gom ISH - trendom i premierom, ktdre przyniosty. Szukamy odpowiedzi na pyta-

nie, czy technologie pokazane w tym roku we Frankfurcie trwale zmienig oblicze

naszych fazienek. Zastanawiajac sie nad tg kwestig, siegnetam pamiecia wstecz.
Sprébowatam przypomniec sobie, jakie przefomowe innowacje przyniosty poprzednie nieparzy-
ste, targowe lata. Jako Ze moja zawodowa przygoda z fazienka zaczela sie 12 lat temu, pierw-
szym punktem odniesienia stat sie rok 2007. To byt zdecydowanie ciekawy czas. Zaczat sie wtedy
dynamicznie rozwija¢ segment wiszacych misek w.c., petnoszklistych kabin prysznicowych czy
deszczownic w polgczeniu z podtynkowymi bateriami termostatycznymi. tazienka byta wtedy
W procesie przemiany w prywatne, domowe spa. Niestety zaraz potem dynamike rozwoju ta-
zienkowych technologii spowolnit kryzys roku 2008 i wiasciwie dopiero rok 2013 przynidst kolej-
ne innowadje. Ale za to jakie! Tak rewolucyjne, jak bezkotnierzowe miski w.c. i cienkoscienng cera-
mike. Natomiast w trakcie kolejnej edycji targdw, w 2015 roku widoczny byt prawdziwy ,,urodzaj”
w segmencie toalet myjacych.

A w jakim stopniu innowacyjne okazaty sie tegoroczne tazienkowe premiery targéw ISH? Cdz,
wprawdzie wystawcy pokazali naprawde wiele bardzo ciekawych produktéw - wybrane pre-
zentujemy na kolegjnych stronach, ale wydaje mi sie, ze na prawdziwe ,nowe lokomotywy”
tazienkowego rynku musimy jeszcze troche poczekal. Jednoczesnie wierze, ze na pewno sie
pojawia. Nie tylko w obszarze inteligentnych technologii cyfrowych - taka rewoludja juz trwa
globalnie, we wszystkich aspektach naszego zycia. Mam tu tez na mysli technologie typowo
tazienkowe i sanitarne. Rdwniez na tym polu jest moim zdaniem jeszcze naprawde duzo do zro-
bienia - przede wszystkim w kwestii odpowiedzialnego zarzadzania zasobami wody w fazience.
Nie tylko jej oszczedzania, ale i odzyskiwania. Takie technologie wprawdzie juz powstaja, ale
czekam na ten moment, kiedy - tak jak zrobity to np. bezkotnierzowe miski w.c. - wkrocza do
tazienek ,,przecietnych Kowalskich”.

Zapraszam do lektury!



GROMKIE BRAWA,
OKLASKI | OWACJE
NA STOJACO.

Od widzéw podziwiajgcych wystepy na scenie i od
fachowcow podziwiajacych technologie za kulisami.

Elbphilharmonie w Hamburgu jest jednym z najbardziej wyrafinowanych architektonicznie
budynkéw w Niemczech. Uznanie budzi nie tylko wyglad filharmonii, ale réwniez doskonata
akustyka sal koncertowych, uzyskana dzigki optywowym ksztattom wnetrz. Uktad budynku
stanowit wielkie wyzwanie przy montazu instalacji, ktéremu udato sie sprosta¢ z tatwoscia,
dzieki szerokiej gamie produktéw Viega Profipress. Viega. Connected in quality.
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KOLEKCJA AKCESORIOW TORE

0
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PRODUKTY VIEGA W KOLORZE

PRODUCENT: BISK

Nowoczesna kolekcja Tore to potaczenie chromowanego korpusu ze
znalu z elementami biatej ceramiki. Elegancki i minimalistyczny design
doskonale komponujg sie zaréwno z wnetrzami o oszczednym wystroju,
jak i wérod bogatej ornamentyki. Dostepne sa 2 systemy montazu:
tradycyjny - na wkrety oraz system innowacyjny z wykorzystaniem
tasmy 3M, ktdra pozwala szybko i czysto zamocowac wszystkie
elementy kolekciji.

www.bisk.pl

PRODUCENT: VIEGA

Oferta firmy Viega obejmuje szereg produktéw pozwalajacych

na tworzenie stylowych realizacji. Mozna tu wymieni¢ chociazby
dobrany kolorystycznie odptyw liniowy Advantix Cleviva, nowe
przyciski uruchamiajgce Visign for More i Visign for Style oraz
komplety odptywowe do wanien i brodzikéw z serii Multiplex Trio,
Multiplex i Tempoplex. Viega oferuje zaréwno szeroki wybor kolorow
podstawowych, takich jak miedz, ztoto, szampan, antracyt czy stal
nierdzewna, jak i oryginalng palete koloréw specjalnych.

www.viega.pl

BEZKOtLNIERZOWA MISKA WC MERIDIAN

SERIA LOFTY

PRODUCENT: ROCA

Nowa miska w.c. z serii Meridian wykonana w technologii
bezkotnierzowej, przystosowana jest do sptukiwania zredukowang iloscig
wody (%4 lub 34 Lub 361). Posiada ukryty system montazu co podnosi jej
wartosc estetyczna. Brak zagtebieri oznacza tez tatwiejsze utrzymanie
W czystosci. Z miska idealnie komponuije sie nowoczesna i subtelna
deska w.c. Slim z funkcjg wolnego opadania.

www.roca.pl

PRODUCENT: ELITA

Lofty to potgczenie praktycznych rozwigzan z innowacyjnym wygladem.
A wszystko w kolorze bieli i naturalnych odcieni drewna. Wybar
elementow tej kolekcji — np. komoda, szafka z umywalka pojedyncza,
szafka z umywalka podwdjng - sprawia, ze urzadzanie tazienki staje

sie przyjemnoscia. Uzupetnieniem serii sg m.in. umywalki nablatowe,

a takze lustra, blaty i inne akcesoria.

www.elitameble.pl



NOWOCZESNY
CZY PROSTY
W FORMIE?

O TRENDACH MOZNA MOWIC NIE TYLKO W KONTEKSCIE
MODY, ALE | WNETRZ. KOLORY, KSZTALTY, A NAWET
FAKTURA. TO WSZYSTKO TWORZY JAKIS STYL,
KIERUNEK, A FINALNIE NASZE WNETRZE. DOTYCZY TO
ZAROWNO MEBLI, OSWIETLENIA ORAZ ELEMENTOW
WYPOSAZENIA WNETRZ. TAKICH JAK GRZEJNIKI. STYL
LOFTOWY, SUROWY BETON TO JEDEN KIERUNEK.
DRUGI TO POTRAKTOWANIE GRZEJNIKA JAK DEKORAC)I
- WYRAZISTA FORMA | GRAFIKA.

bok stylu minimalistycznego, skandynawskiego to wia-
O Snie styl loftowy cieszy sie najwieksza popularnoscia.

Wysokie pomieszczenia, duze okna i przede wszyst-
kim pofabryczny klimat. Popularnos¢ tego trendu postanowili
wykorzystac producenci mebli, oswietlenia oraz dodatkéw. Jesli
chcemy stworzy¢ industrialny klimat mozemy dzieki temu stwo-
rzy¢ go w kazdej przestrzeni. Co wiecej, mozemy zadbac o kazdy
element. Najlepszym tego przykladem s3 grzejniki. Spring oraz
Rebus marki Luxrad to dwa modele, ktére powstaly z mysla
o0 mieszkaniach wiasnie w takim stylu. Pierwszy z nich inspiro-
wany jest grzejnikami, jakie moglismy spotka¢ w fabrykach. Kie-
dys chetnie sie ich pozbywano, a dzisiaj s3 obiektem wrecz po-
zadanym. Podobnie jest z betonem. Projektanci marki postawili
na ten materiat. Przez dtugie miesiace opracowywali technologie,
zeby finalnie powstat betonowy grzejnik. To tylko pokazuje, ze
nie ma rzeczy niemozliwych.

ARTYKUE SPONSOROWANY ~ / DESIGNBIZNES

Niagara

POLACZENIE FUNKCJONALNOSCI Z DESIGNEM

Urzadzajac mieszkanie bardzo czesto kupujemy meble, a nawet
dodatki z mysla, ze to musi by¢ nie tylko funkcjonalne, ale i po
prostu fadne. Z grzejnikami réwniez tak jest. Nie tylko grzeja, two-
rza rowniez charakter wnetrza i stanowia jego dekoracje. Model
Koliber zaprojektowany przez Dominike Drezner powstat dzie-
ki naturze. W procesie projektowym przybrat konkretny ksztatt
i palete koloréw, ale od poczatku projektantce zalezato, zeby we
whnetrzu byt dekoracja. Czyms, na czym zatrzymamy wzrok. Ideal-
ne potaczenie funkcjonalnosci z unikatowym designem.

FOTOGRAFIA NIE TYLKO NA SCIANIE

Projektujac mieszkanie bardzo czesto ustalamy przestrzen na na-
szg prywatna galerie. Zdjecia z podrdzy, naszych bliskich. Nasze
wspomnienia. Lubimy tworzy¢ wnetrze, ktdre jest nasze. | takie,
w ktérym nas widac. Lubimy tez otaczac sie tadnymi przedmio-
tami. Patrzenie na fadne zdjecia, zwlaszcza takie, ktdre przedsta-
wiajg krajobraz dziata na nas kojaco. Kiedy wydaje nam sie, ze
nie mamy na nie odpowiednio duzo miejsca - warto pomysle¢
o modelu grzejnika, ktéry daje mozliwos¢ nadruku grafiki swojej
lub kogos, kto sie w tym specjalizuje. W ofercie Luxrad mozemy
znalez¢ kilka propozydji fotografii od Michata Sadowskiego, ktéry
wyfapuje wyjatkowe kadry. Niektére spokojne, inne dynamiczne.
Kazdy piekny. m

LUX

RAD

www.luxrad.com
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ZMIENIAMY
STANDARDY

Lazienka publiczna i domowa wymaga
zmian. W tej pierwszej szukamy wiecej
prywatnos$ci, w drugiej — relaksu, nawet
na nieduzej przestrzeni. Podczas targow
ISH 2019 rozmawialiSmy z Michaelem
Siegerem, wspotzarzgdzajacym
pracownig sieger design.
Powstajg w niej innowacyjne pomysty
na tazienke przyszitosci.

ROZMAWIAL: ARKADIUSZ KACZANOWSKI

odoba mi sie wzornictwo nowej kolekgji Viu,
ktorg stworzyliscie dla marki Duravit. Mysle
réwniez o aspekcie zaawansowanej technolo-
gii, ktdra zostata tam zaimplementowana. Czy
w fazience jest miejsce na szersza obecnos¢ elektroniki?
Michael Sieger: Mysle, Ze elektronika i cyfryzacja wprowadzajg sie
do naszych domoéw. Réwniez do naszej tazienki. Najpewniej za 5-8
lat produkty réznych firm z branzy beda wykorzystywac elementy
elektroniczne i cyfrowe, ale na razie jesteSmy na poczatku tej dro-
gi. Potrzebujemy jeszcze 5-10 lat, az cyfryzacja w fazience osiagnie

poziom, jaki mamy dzi$ w naszych kuchniach. Na razie stawiamy
pierwsze kroki. Z punktu widzenia rozwoju rynku wazne jest, aby
coraz wiecej producentéw wyposazenia fazienek oferowato pro-
dukty z elementami elektroniki. Dzieki temu budowac beda swiado-
mos¢ takich rozwigzan wsrdd klientdw, architektow i instalatordw.

Co da nam elektronika w fazience?

Bardzo wazne jest szukanie innowacyjnych, inteligentnych funkcjo-
nalnosci. Uzytkownicy fazienki moga jeszcze nie by¢ do nich przy-
zwyczajeni, ale najprawdopodobniej sytuacja ta zmieni sie w nieda-
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- Personal Sensory
Spaces to studium
architektoniczne,
ktére ma
przedefiniowac
format fazienki
publicznej
w biurach czy
restauracjach. |

lekiej przysztosci. Tak jak to stato sie w przemysle motoryzacyjnym.
Dzisiaj samochody sa naszpikowane elektronika, ale my tego nie
czujemy, nie widzimy. Te urzadzenia pomagajg nam jezdzi¢ bez-
pieczniej. Dlatego wazne jest, bysmy odkryli jakie funkcje w naszej
fazience powinnismy realizowac za pomoca elektroniki i rozwigzan
cyfrowych. Kiedy rozpoczelismy projekt dla firmy Duravit, jej CEO
powiedziat nam: ,,Powinno to by¢ cos naprawde nowego, cos takie-
go jak seria i8 dla BMW. Niech to bedzie punkt zwrotny”. Produkt
koricowy stworzylismy razem. Gdy patrze na zdjecia z pierwszej
prezentadji serii sprzed czterech lat i produktu teraz, to widze wiele
podobienstw. Mysle, Ze najwazniejsza innowacja w tej serii jest jej
bardzo precyzyjna estetyka. Mozliwosci techniczne prowadza nas
do zmiany paradygmatéw w projektowaniu fazienek. Na przyktad
w tej serii dzieki technologii c-bonding umywalka plynnie taczy sie
z metalowa rama, dzieki czemu tworzg jedna catosc.

taczen nie sposéb dostrzec...

Tak, jest to jeden obiekt i ma bardzo precyzyjna forme. To bardzo
nowoczesny i wspdtczesny produkt. Ale jednoczesnie jest w tym
ceramika, materiat o wielkiej tradycji, wyjatkowy pod wzgledem
funkcjonalnosci i jakosci. Jesli wykopiesz dziure w ziemi i za-
kopiesz w niej ceramiczng umywalke, a potem wyjmiesz jg po
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tysigcach lat, nadal bedzie wygladac jak nowa. Charakter tego
materiatu jest tak dtugowieczny. Dzieki nowej technice nadali-
Smy temu wiekowemu materiatowi bardzo wspdtczesny ksztatt.
Uwazam, ze ceramika to najlepszy materiat do fazienki. Jest i wy-
glada dokfadnie tak, jak tego chcielismy.

Publikujecie swdj wilasny magazyn dotyczacy obecnych
i przysziych trendéw w fazience. Czy uwazasz, ze Wasza naj-
nowsza kolekcja odpowiada na potrzeby uzytkownikéw ta-
zienkowych 2019 lub 2020 roku? Jakie s3 oczekiwania wspét-
czesnego uzytkownika fazienki?

Od kilku lat istnieje silna tendencja do nadawania tazience bar-
dziej domowego charakteru. Ludzie chca, aby wygladata jak sa-
lon. Tak samo jest zresztg w kuchni, w ktdrej nie wszyscy lubig
mie¢ phytki ceramiczne. Sg one bardzo funkcjonalne, ale nieko-
niecznie przytulne. A klienci pragna, aby fazienka byla bardzo
przytulna, wygodna, lubia bra¢ dtuga kapiel, przyjemny prysznic.
Jednoczesnie stajemy przed zmianami w stylu budowy naszych
domdw. Tendencja ta bedzie postepowac szybciej w przyszio-
Sci, poniewaz standardowym budulcem domu w Europie jest,
w pewnym uproszczeniu, kamien i glina. A to juz nie jest najbar-
dziej nowoczesne rozwiazanie.



To o czym mdwisz nawiagzuje do Waszego projektu Small
Size Premium Spa (SSPS). Powiedziates, ze w fazience szuka-
my relaksu. Z drugiej strony nasze mieszkania staja sie coraz
mniejsze. Czy ta konkretna potrzeba stala sie inspiracja dla
Waszego projektu SSPS?

Nasze domy beda mniejsze w przysztosci. Musimy je budowac
szybciej, wydajniej. Mysle wiec, ze bedzie silna tendencja do ko-
rzystania z rozwigzan modutowych.

Jak w przypadku prefabrykowanych tazienek modutowych?
Tak. Gotowe tazienki bed3 dostarczane na plac budowy. Albo
sposéb, w jaki tazienka bedzie konstruowana, bedzie bardziej
systematyczny i prefabrykowany na poziomie przemystowym.
Da nam to wiele nowych opcji. Pozwoli tez na bardziej precyzyj-
ne wdrozenia. Jesli produkujesz tazienke lub czes¢ tazienki w ze-
wnetrznym zaktadzie produkcyjnym, mozesz nad nig pracowac
znacznie doktadniej, niz na placu budowy. To oznacza tez, ze
zmieni sie réwniez wyglad fazienki.

Mamy takze projekt o nazwie Personal Sensory Spaces (PSS),
ktodry jest naszym nowym studium architektonicznym koncepgiji,
ktéra przygotowalismy dla duzej niemieckiej firmy. Na jej prosbe
opracowalismy nowy standard toalet w budynkach biurowych.
Wszyscy pracownicy pracuja w open space, dlatego stworzyli-

WYWIAD /  DESIGNBIZNES

$my dla nich prywatna przestrzen higieniczna - kompletnie wy-
posazone toalety: kazda z wtasng umywalka, miska w.c., pisu-
arem. OdkrylisSmy, ze nasza nowa koncepcja pozwala na tej samej
powierzchni, jaka zajmowata wspdlna toaleta z kabinami obok
siebie i sciang z umywalkami, stworzy¢ wydzielone, prywatne fa-
zienki. W naszym biurze zbudowalismy makiete w skali 1: 1 takiej
toalety, ktéra pomogta nam rozwiazac wszystkie mate problemy
- na przyktad gdzie umiesci¢ papier toaletowy, itp.

Myslisz wiec, ze modulowos¢ jest przysztoscia takze w fa-
zience biurowej?

Jestem o tym przekonany. Jesli prefabrykujemy tazienki w zewnetrz-
nym zakiadzie, a nastepnie dostarczymy je na plac budowy, bedzie-
my w stanie osiggna¢ wyzszy poziom precyzji, ktéry pozwoli na
optymalne zarzadzanie przestrzenia. Zwrd¢ uwage na taki detal: jesli
budujesz w tradycyjny sposdb, podczas instalowania urzadzen ta-
zienkowych nalezy pozostawic okoto dwdéch centymetréw zapasu.
Mysle, ze fazienki modutowe beda coraz bardziej popularne w przy-
sztosci, gdyz pozwalajg efektywnie wykorzystac kazdy centymetr.

¥ Pracownia ma wiasne laboratorium wodne (Water Lab), w ktdrym testu-
je i udoskonala nowe koncepcje produktéw.
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SIEGER DESIGN

Pracownia sieger design od wczesnych lat 80. XX wieku pracuje
dla branzy sanitarnej. Na swoim koncie ma zaréwno ikoniczne,
ekskluzywne produkty, jak tez bestsellery. Jako jedna z pierwszych
wprowadzita do tazienek armature o wyjgtkowym wzornictwie, ca-
tosciowe aranzacje, duze deszczownie czy prysznice kontrolowane
wedtug scenariusza. Od lat wspétpracujg z Alape, Dornbrachtem

i Duravitem, a takze wieloma innymi miedzynarodowymi markami
zinnych branz. Stworzyli tez wtasng marke domowych akcesoriow
Sieger. W zamku Harkotten, mieszczacym siedzibe i laboratorium
firmy, proces projektowania realizowany jest przez interdyscypli-
narny zespot ponad 40 pracownikéw. Kierujg nim Christian i Micha-
el Sieger - synowie Dietera Siegera, zatozyciela pracowni.
www.sieger-design.com

W Polsce powstaja naprawde swietne biura, ale przy ich pro-
jektowaniu mysli sie zwykle o miejscu pracy, a nie fazience.
Jak to jest w Niemczech?

Jest u nas zapewne tak samo jak w Polsce. Chociaz s3 juz firmy,
ktére zaczynaja myslec inaczej. Generalnie jednak w projekto-
waniu tazienek biurowych ktadziemy nacisk na standardy funk-
cjonalne. Wczoraj rozmawiatem z osoba, ktéra odwiedzita duzy
niemiecki koncern - jego siedziba to pawilony o imponujacej
architekturze, w ktérych prezentowane sa luksusowe marki. Ale

- Potaczenie
kolekgji Viu
z linig mebli
XViu marki
Duravit to
pokaz precyzji
jaka daja
wspdtczesne
narzedzia
projektowania.

M -=EsEer
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kiedy ta osoba poszia do toalety, byta catkowicie rozczarowana jej
przecietnym projektem.

Ogdlnie rzecz biorgc w Europie musimy zmierzy¢ sie z proble-
mem niedoboru dobrych pracownikéw. Dzis$ nie dbaja oni az tak
0 swoja pensje, ile o dobra atmosfere w pracy. Niektére firmy
inwestuja wiec duzo np. w stotéwki, poniewaz atmosfera przy
spozywaniu positkéw stata sie bardzo waznym zagadnieniem.
| tu wracamy do PSS - pokazatem to rozwigzanie mojemu do-
bremu przyjacielowi. Jego firma ma bardzo dopracowang stotéw-
ke, pracownicy siedza na krzestach Thoneta, na Scianach mozna
znaleZ¢ kosztowne dzieta sztuki. Ale powiedziatem mu: popatrz,
twoi ludzie nie maja miejsca, w ktérym mogliby by¢ sami przez
chwile, miejsca w ktérym mogliby odpocza¢. Zaproponowalismy
mu wiec zaprojektowanie takich pomieszczen.

Jakie elementy relaksujace zastosowaliscie w tym projekcie?
Kilka miesiecy temu ogladatem biuro w Moskwie i zauwazy-
tem, ze projektanci wykorzystali w tamtejszych tazienkach
takie elementy, jak muzyka w tle z precyzyjnie dobrang play-
listy, delikatne swiatto...

Jest to wiele subtelnych elementéw. Chcemy dac uzytkownikom
przynajmniej mozliwos¢ zmiany temperatury i Swiatta, dzieki
czemu mozna bedzie dopasowac do osobistych preferencji np. ich
intensywnos¢. Zintegrujemy réwniez niektére elementy dekora-
cyjne w tle i na scianach, co stworzy optyczna iluzje i wrazenie
przebywania w innym miejscu.



+ Przyktad apartamentu
z autorska koncepcja SSPS
(Small Size Premium Spa),
czyli petnowartosciowej
przestrzeni relaksu, ktéra
mozna wprowadzi¢ nawet
w miejskich, niezbyt obszer-
nych mieszkaniach.

Pracownia stworzyta

tez kolekcje domowych
akcesoriow pod marka
Sieger. To m.in. porcelana czy
dekoracyjne dodatki.

Fot. Sieger by Fiirstenberg.
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1 Kolekcja Happy D.2 marki Duravit.

Kiedy zobaczymy pierwsze wdrozenie PSS?
Mam nadzieje, ze pierwsza realizacja bedzie gotowa do korica
tego roku.

Ten projekt powstaje dla jednej firmy czy jest szerszy?
Tworzymy go w centrali tej firmy. Ale pierwotnym zadaniem byto
nakreslenie pewnego standardu toalet dla catej korporacji. Praca
nad koncepcja obejmowata rozwigzanie pewnych prostych pro-
blemdw: tego jak myjemy rece, czy wolimy baterie automatycz-
ne, czy lubimy je dotyka¢, czy uzywamy recznikéw papierowych,
gdzie wkitadamy szczotke toaletows, itp.

Jak dlugo trwaly badania nad takim projektem? Musieliscie
by¢ bardziej naukowcami czy artystami podczas pracy?

Dla nas estetyka i forma sa z pewnoscia wazne. Ale funkgja jest
rowniez kluczowa. Z wyjatkiem sytuacji, w ktdrej klient méwi
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,Zréb cos dziwnego, nie zalezy nam na funkgji”. Ale wiekszos¢
klientdw chce zainwestowac swoje pieniadze w cos dlugotrwate-
go. Dlatego funkcjonalnosé jest dla nich naprawde wazna - réw-
niez pod wzgledem czyszczenia, konserwacji. Z tego powodu
w przypadku PSS stworzylismy makiete 1:1. Bardzo trudno jest
znalez¢ dobrze zaprojektowang toalete publiczna. Naszym celem
byta préba rozwiazania wiekszosci problemdw takich wnetrz.

W Small Size Premium Spa lub Personal Sensory Spaces uzy-
wacie produktéw Duravit. Ale co, jesli klient woli wybra¢
sprzet innego producenta? Czy istnieje mozliwos$¢ zmiany np.
toalety bez szkodzenia koncepciji?

Personal Sensory Spaces to bardziej architektoniczna koncepcja,
a nie gotowy produkt. Chcemy przekazac wiedze projektantom
whetrziarchitektom. Niech pomysla o tym, co moga zrobic. To, co
proponujemy to koncepcja matej, prywatnej toalety dla pracow-
nikdw. Przygotowalismy réwniez koncepcje fazienek do eksklu-
zywnych pubdw, restauragji i hoteli. Bardzo czesto, kiedy ide do
toalety publicznej w pieciogwiazdkowym hotelu, a jest to bardzo
luksusowy obiekt, ktéry ma tadne wyposazenie, okazuje sie, ze
w lazience trafiam na standardowy ukfad trzech bokséw toalet,
trzech umywalek i trzech pisuaréw. Luksusowe hotele i restau-
racje zapewniaja swoim gosciom w fazienkach tylko niewielka
przestrzen. Tak wiec idea PSS polega na opracowaniu systemu,
w ktérym mozna wdrozy¢ fadne, funkcjonalne, kompleksowe to-
alety pétpubliczne na minimalnej przestrzeni. O ostatecznym wy-
gladzie i wyborze wyposazenia moze decydowac sam projektant
whetrz lub architekt.

Moje ostatnie pytanie dotyczy Waszych relacji z klientami
z branzy lazienkowej. Budujecie je juz drugie pokolenie, a dla
marek takich jak Duravit, Alape czy Dornbracht pracowat juz
Wasz ojciec. Jak wspdtdziata¢ tak dtugo z tym samym klien-
tem i nie wchodzi¢ w rutyne, nadal pozosta¢ kreatywnym?
To kwestia chemii miedzy ludZzmi. Dornbracht to firma rodzinna,
moj ojciec zaczat z nig pracowac. Duravit to takze firma rodzinna,
choc jej cztonkowie nie naleza do zarzadu. Znam tych wszystkich
ludzi od 30 lat. Nasza wspdtpraca opiera sie na zaufaniu i wspdl-
nych sukcesach. Gdybysmy nie osiagneli takich dobrych wyni-
kéw razem, nie wspdtpracowalibysmy tak dtugo. Chociaz musze
przyznac, ze nie kazdy produkt byt bestsellerem. Ale jest to dtugo-
trwaly, bardzo intensywny zwigzek. Dla projektanta lub architekta
wazne jest, aby naprawde zrozumie¢ klienta. Aby zrozumie¢ firme.
Czasami projektanci uwazaja, ze firma, z ktérg wspdtpracuja, musi
tylko zaakceptowac ich pomyst, niczego wiecej nie potrzebuja. To
nie nasza droga. Preferujemy dialog. Staramy sie dobrze poznac
naszego klienta przed rozpoczeciem wspdtpracy.

Dziekuje za rozmowe.

Zdjecia: sieger design, mat. prasowe producentéw



HELE R
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Witamy w tazience jutra.

Idea: migkkie, organiczne formy wewnetrzne spotykaja sie z geometrycznymi, precyzyjnymi konturami zewnetrznymi.
Potgczenie roznych materiatow - ceramiki, drewna, metalu, szkta. Cel: perfekcja pod kazdym wzgledem, technologia
zapewniajaca maksymalny komfort. Wynik: Viu. Projekt sieger design, realizowany przez Duravit. What a Viu!

OdwiedZ www.duravit.pl i pro.duravit.pl, aby uzyskac wiecej informacji.
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PRZYSZI.0S(C
FAZIENEK

WSZYSCY, KTORZY INTERESUJA SIE tAZIENKOWYMI INNOWACJAMI, CO DWA LATA JADA DO FRANKFURTU. TARGI ISH TO
BOWIEM MIE|SCE, GDZIE SWOJE PREMIERY MAJA NAJCIEKAWSZE NOWOSCI | INNOWACJE, A WSZYSCY MOWIA O TYM JAKA
BEDZIE £AZIENKA PRZYSZLOSCI. JAK BYLO W TYM ROKU?

TEKST: ARKADIUSZ KACZANOWSKI
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a targach ISH producenci fazienkowi pokazuja
to, co najlepsze. To tez miejsce, na ktdre trud-
no sie dostac jako wystawca - przestrzen jest
bowiem wyprzedana na dtugo przed otwarciem
bram. To najlepszy dowdd na znaczenie wyda-
rzenia dla branzy. Jadac na ISH mozemy wiec obcowac ze wspa-
niatymi premierami, jak tez intrygujacymi aktualizacjami oferty
czy dobrze juz znanymi, obecnymi od lat produktami. O naszych
odkryciach piszemy blizej na kolejnych stronach.
Asortyment na targach ISH zostat podzielony na dwie sekcje: Wa-
ter oraz Energy. W sekdji ISH Energy wszystko skupito sie wokdt
inteligentnych systeméw ogrzewania i klimatyzacji budynkdw.

TARGII TRENDY / DESIGNBIZNES

4 i

ISH 2019 W LICZBACH

11-15 MARCA 2019
190 TYS. GOSCI ZE 161 KRAJOW
2 532 WYSTAWCOW Z 57 KRAJOW

3545 SPECJALISTOW Z POLSKI WSROD
ODWIEDZAJACYCH

90 POLSKICH FIRM WSROD WYSTAWCOW

Rozwigzania wodno-kanalizacyjne oraz nowoczesne wyposaze-
nie fazienek zostaty zaprezentowane w ramach sekgji ISH Water.
ISH to zreszta nie tylko targi, ale tez liczne wyktady, konferencje
i dyskusje. To tu ksztattuje sie kierunki myslenia o tym jak bedzie
wygladac i dziata¢ nowoczesna fazienka.

KOLOR ZMIENIA LAZIENKE

Jedna z ciekawszych ekspozycji byta wystawa Pop-Up My Ba-
throom, na ktérej moglisSmy zobaczy¢ najmodniejsze aranzacje
i zestawienia produktéw. Przygotowana przez Niemieckie Sto-
warzyszenie Przemystu Sanitarnego (VDS) wystawa w tym roku
skupiata sie na roli i znaczeniu koloru w tazience.

17



DESIGNBIZNES /  TARGII TRENDY

Wedlug organizatoréw branza fazienkowa budzi sie z gtebo-
kiego snu. Od lat osiemdziesigtych najbardziej tazienkowym
kolorem byfa biel. Uwazano j3 za kwintesencje dobrego smaku.
W ciagu ostatnich 20 lat nieco wiecej energii tazience dodawa-
ty styl rustykalny, miejski minimalizm i drewno. A wraz z poja-
wieniem sie modnych wykonczen w metalicznych wariantach
kolorystycznych, staje sie coraz bardziej oczywiste, ze kolor ma
wreszcie szanse na podbicie tazienki. Byto to wida¢ po ofercie
producentdw - kolorowa ceramika czy armatura byly w natarciu.
Miat je kazdy, a wykonanie i dobdr form i barw budzit ekscytacje
zwiedzajacych. Co jednak chyba najwazniejsze: nowa barwnosé
w tazience jest przystepna. To wazne, bo w ostatnich latach kolor
w fazience byt raczej ekstrawagancja, niz czyms co chciatby miec¢
kazdy.

Z DUCHEM CZASOW

Duzym zainteresowaniem odwiedzajacych cieszyla sie inicjatywa
»Therpeutic Bathroom 2030" zorganizowana przez Niemieckie
Stowarzyszenie Sanitaridw, Ogrzewania i Klimatyzacji (ZVSHK)
we wspotpracy z VDS. W jej ramach zaprezentowano nowe roz-
wigzania do fazienek, ktére uwzgledniaja zmiany demograficzne
w spoteczenstwie. Kwestie zwigzane z ochrona srodowiska, de-
mografia oraz technologiami (a takze taczeniem tych aspektéw)
byty gtéwnymi watkami targdw.

Producenci pokazywali miedzy innymi inteligentne systemy za-
rzadzania woda, ktdre nie tylko pozwalaja zredukowac jej zuzy-
cie. Coraz wazniejsze staje sie tez jej odzyskiwanie. Na pierwsze
wyzwanie mozemy juz reagowac, drugie wymaga badan i eks-
perymentdow, cho¢ pierwsze efektywne rozwiazania juz sie poja-
wiaja. Wiele technologicznych innowacji pokazuje jak zabezpie-
czy¢ sie przed marnotrawieniem, jak regulowac i sterowac woda.
Bardzo wazne sa technologie z zakresu smart-fazienek, ktére
integruja rézne elementy instalacji.

Réwniez czysta woda pitna ma ogromne znaczenie na tle ro-
snacej urbanizacji - systemy, ktére oczyszczaja, odkamienia-
ja i w inny sposéb uzdatniaja wode sa coraz powszechniejsze.
Wyzwania stojace przed projektowaniem tazienek skupiaé sie
beda dalej w przysztosci na potaczeniu réznych aspektéw zmian
demograficznych i tematdw takich jak zdrowie, wellness, kom-
fort oraz ochrona zasobdw. Projekty takie jak Personal Sensory
Spaces o ktérych opowiada nam w wywiadzie tego numeru Mi-
chael Sieger czy kompletne (technologicznie i wzorniczo) fazienki
od jednej marki, maja na te wyzwania odpowiadac. Poszczegdlni
producenci d3za do tego, by klient jak najwiecej produktéw ku-
powat wiasnie u nich, a nie u konkurengji. Nie dziwcie sie wiec, ze
idac do jednego dostawcy, mozecie wyjsc¢ z juz gotowa koncepcja
whnetrza sygnowana marka firmy. m

Fot. Messe Frankfurt Exhibition GmbH / Pietro Sutera
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RELACJE, TRENDY, NOWOSCI, PREMIERY - WSZYSTKIEGO CO MUSISZ WIEDZIEC O t AZIENKOWEJ WYSTAWIE NA ISH 2019 DOWIESZ SIE NA
WWW.DESIGNBIZNES.PL/ISH2019.
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Le Pietre to 11 kolorow wykoriczenia
produktéw marki Globo, inspiro-
wanych barwami natury - réwniez

szlachetnymi kamieniami takimi, jak
np. marmur.

KRAJOBRAZ PO REWOLUC]I

ROZWIAZANIA BEZKOLNIERZOWE W SEGMENCIE MISEK W.C. | CIENKOSCIENNA CERAMIKA W SEGMENCIE UMYWALEK
ZOSTALY WPROWADZONE NA RYNEK WYPOSAZENIA LAZIENEK JUZ KILKA LAT TEMU | STALY SIE KAMIENIEM MILOWYM
W JEGO ROZWOJU. TRUDNO SIE BY£O WIEC SPODZIEWAC, ZE TEGOROCZNE TARGI ISH PRZYNIOSA W TYCH DWOCH
OBSZARACH PODOBNIE PRZELOMOWE | ISTOTNE INNOWACJE. tAZIENKOWE TECHNOLOGIE NIE ROZWIJAJA SIE AZ TAK
DYNAMICZNIE. JEDNAK MIMO TO, WE FRANKFURCIE PRODUCENCI POKAZALI WIELE CIEKAWYCH NOWOSCI.

TEKST: ANNA RADUCHA-ROMANOWICZ
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mywalki to jeden z tych fazienkowych obszaréw asor-
l tymentowych, ktéry oferuje imponujaca réznorodnosé
typow, wzoréw i materiatdw. Niemniej przygladajac
sie tegorocznym nowosciom z segmentu umywalek mozna za-
obserwowac, ze w tym bogactwie wyrdzniaja sie aktualnie umy-
walki szczegdlnie obszerne, gtebokie, masywne (nawet mimo
cienkich rantéw) nawiazujace forma i materiatem do kamiennych
mis, albo do balii uzywanych niegdys do recznego prania. Takie
jak np. pokazata Ceramica Globo w wykoriczeniu pod nazwg Le
Pietre. Na drugim biegunie znajduja sie umywalki mate, sprytne,
nierzadko zintegrowane z niewielkg pdtka, przeznaczone do nie-
duzych toalet - np. goscinnych. Takich propozycji w nowej ofercie
producentdw wyposazenia tazienek mozna znalez¢ bardzo wiele.
Jedna z ciekawszych jest umywalka Steel19 marki Alape - mata,
praktyczna i o industrialnym designie, zgodnym z najbardziej ak-
tualnymi tazienkowymi trendami estetycznymi.

DWA W JEDNYM

Obserwatorom ftazienkowych trendéw ciekawych tematow
dostarczaja tez producenci poszukujacy sposobéw na zintegro-
wanie umywalki z szafka. Tak by nabywce tazienkowego asorty-
mentu zainteresowac kupnem nie tylko umywalki, ale i ,,zwiaza-
nego” z nig mebla. Odpowiadajac przy tym réwniez na potrzeby
klientéw poszukujacych tazienkowych rozwiazan ,wielozadanio-
wych”, multifunkcyjnych, optymalizujacych przestrzen. Na tym
polu wyréznia sie np. marka Duravit, ktdra juz jakis czas temu
zaprezentowata rozwiazania c-bonded, gdzie umywalka jest
zintegrowana z meblem z milimetrowa precyzja. W tym roku na
ISH pokazata m.in. serie Viu zaprojektowang przez Sieger Design,
w ktdrej umywalki moga by¢ m.in. zintegrowane z podtrzymu-
jaca je metalowa konsolg lub z podumywalkowa szafka (zobacz
na stronie 12).

< Collaro to nowa 1 Umywalke, jak i cata
seria marki Villeroy serie Conca dla
& Boch. Znajdziemy marki Ideal Standad
W niej zaréwno zaprojektowato Stu-
obszerne umywal- dio Palomba, z kté-
ki podwajne, jak rym to producent
i mniejsze modele do niedawno rozpoczat
toalet goscinnych. wspotprace.

« Umywalki Sonar
marki Laufen
zaprojektowane
przez Patricie
Urquiole zdazyty
juz zdoby¢ uzna-
nie na rynku.
Teraz producent
rozszerzyt te
kolekcje, m.in.

o0 miski w.c.
i bidet.
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TECHNOLOGIE W TOALECIE

W kategorii misek w.c. producenci rozwijaja nowinki technologicz-
ne wprowadzone juz kilka lat temu. Dzi$ wiemy, ze standardem
staly sie miski bez wewnetrznego kotnierza ceramicznego - w tej
technologii wprowadzane s3 juz wszystkie nowe kolekgje. Produ-
cenci opracowuja i patentujg wiasne bezkotnierzowe technologie,
ktdre rdznia sie - czasem znacznie, czasem nieznacznie — Sposo-
bem uksztattowania misy i rozprowadzania w niej wody.

Warto tez na pewno wspomnie¢, ze w przypadku toalet sukce-
sywnie wzrasta rola elektroniki. Wykorzystuja ja przede wszyst-
kim toalety myjace, oferujac uzytkownikom wiele interesujacych
funkgji i mozliwos¢ zdalnego sterowania nimi - za pomoca pilota
czy smartfona. Czujniki ruchu umozliwiaja automatyczne otwie-
ranie pokrywy, identyfikacja uzytkownika powoduje, ze deska
podgrzewa sie do ustawionej przez niego wczesniej temperatury
- kazdy domownik moze mie¢ przeciez inne preferencje. To tylko
kilka udogodnien, ktérych dzis mozemy spodziewac sie w fazien-
ce dzieki toaletom myjacym. Jest ich wiecej - przede wszystkich
takich, ktére zwiazane s3 z ich podstawowa funkgja.

WYZWANIE NA PRZYSZtOSC
Wydaje sie, ze dzis w segmencie misek w.c. i ogdlnie toalet oraz
zwiazanych z nimi instalagji sanitarnych, najwiekszym wyzwaniem
dla projektantéw i obszarem otwierajacym mozliwos¢ kreowania
najciekawszych innowagji jest kwestia tworzenia systeméw po-
zwalajacych na oszczednosci wody — w toalecie przy sptukiwaniu
zuzywamy jej olbrzymie ilosci. Takich systemdw jak np. pokazany na
tegorocznych targach ISH system save! zaprojektowany dla marki
Laufen przez studio EOOS. Ale to temat zdecydowanie na oddzielny
tekst. I juz wkrétce go poruszymy. m

Fot. Archiwa firm

« Steel19 to stalowa umywalka stworzona dla Alape przez sieger design.
taczy w sobie innowacyjnos¢ z tradycja. Klasycznym elementem jest
tu tylna Scianka (tzw. Splashback). Czarna, montowana na Scianie rama

kontrastuje z biatlym blatem pod umywalka tworzac industrialny urok.

& targdéw ISH
- umywalka
BetteCraft
niemieckiej
marki Bette.
Wykonana
: jest zema-
! liowanej
stali, a wy-
- glada jak
hinekiel
1 Toaleta myjaca Geberit AquaClean ze |n|s '€
! porcelany.
Sela to projekt Matteo Thuna. Przy- P
- S Projekt:
facza pradu i wody sa niewidoczne,
poniewaz zintegrowano je i ukryto
w ceramice.

. > Laureatka
ﬁ nagrody De-
‘\\ sign Plus te-
g gorocznych

Tesseraux +
Partner.
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rmatura domowa staje sie coraz bardziej elektroniczna,
cho¢ niekoniecznie oznacza to wiaczanie jej w smart-
-fazienki. O ile w przestrzeni publicznej od dawna arma-
tura posiada czujniki i moduty analityczne, to w domowych za-
stosowaniach takie rozwiazania nie s3 przyjmowane tak chetnie.

ELEKTRONIKA OZDOBNA

Producenci poszli wiec w inna strone - jak pokazaty targi ISH
elektronika petni dzis bardziej funkcje ozdobne czy informacyjne,
niz pomaga w uzytkowaniu. Przyktad od Duravitu czy Treemme:
pokretfa regulacji temperatury wody rozjarzyly sie Swiatetka-
mi LED, a ich kolor pokazuije jak jest ciepla. Jeszcze inne baterie
wzbogacily sie o funkcje bardzo precyzyjnego regulowania tem-
peratury - ta moze by¢ wysSwietlana na wylewce i ustawiana
z doktadnoscia co do stopnia. Wizualnie wyglada to tadnie, ta-
kie baterie Swietnie wpisujg sie we wnetrza hi-tech. Ale czy te
technologie to co$ wiecej niz ciekawy gadzet? Mam odczucie, ze
energia dziatéw badawczo-rozwojowych producentéw zosta-

DESIGN /  DESIGNBIZNES

CZEMU SLUZY
TECHNOLOGIA?

KOLORY | ELEKTRONIKA NADAJA
KIERUNEK ROZWOJU ARMATURZE
LAZIENKOWE]. PARADOKSALNIE
KOMPONENT TECHNOLOGICZNY
MA DZIS ZNACZENIE BARDZIE)
DEKORACY]NE, NIZ REWOLUCY|NIE
FUNKCJONALNE.

TEKST: ARKADIUSZ KACZANOWSKI

Czysta dekoracyjnos¢ w wykonaniu
Gessi i jej kolekgji Anello. Duzy pierscien
dodaje armaturze nowoczesnego i wy-
razistego charakteru. Ma tez poprawiac
ergonomie uzytkowania.

1 FinishPlus to program Hansgrohe, w ramach ktérego wybrane kolekcje
fazienkowego wyposazenia (m.in. baterie Metropol czy Talis E) sa
dostepne w wielu barwnych wykorczeniach.
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fa skierowana na wymyslanie czegos, co wyrdzni produkt na
rynku, ale niekoniecznie stanowic bedzie jego wartos¢ dodana.

WZORY | KOLORY

W sferze wzornictwa czy bryt baterii nie wida¢ wyraznych, no-
wych trendéw. Cienka armatura juz jest dostepna od jakiegos
czasu - nowe drogi otwiera druk 3D, ktéry pozwala ksztattowad
nietypowe bryly wylewek. Jest to jednak ekskluzywna i kosz-
towna nisza. Personalizacja staje sie takze w obszarze armatury
bardzo wazna, ale ogranicza sie zwykle do doboru koloru albo
zdobient na pokrettach cieptej/zimnej wody. Powszechne stato
sie oferowanie armatury w czarnym, matowym wykoriczeniu
- takie baterie teraz musi mie¢ kazdy, niezaleznie czy sprzeda-
je je w markecie, czy wykonuje na zaméwienie. O odwrocie od
chromowanych powierzchni mowy nie ma, ale widac, ze gtéwna
uwaga producentdw i klientéw skupia sie teraz na barwnosci
- tak dobranej by sprawnie i szybko realizowac zamdwienia.

ISH pokazato, ze w obszarze armatury w tym roku mamy
przede wszystkim aktualizacje istniejacych kolekgji. Zdecydo-
wanie mniej byto przyciagajacych oko premier, ktdre prébowa-
tyby powiedzie¢ cos nowego o bateriach. Troche szkoda. m

Fot. Archiwa firm

1 Grohe stworzyto specjalng
formute granulek dla swoich
drukarek 3D do metalu. Efektem
tego jest projekt nowych baterii
Atrio Icon 3D, ktére s3 ultracienkie
i powstaty na specjalne
zamdwienie jednej z restauracji.
Tanie nie sa.
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> Nikko marki Zucchetti.KOS to nowa
jednouchwytowa bateria, w ktdrej
wzornictwie koncentryczne
krzywizny udato sie przyjemnie
pofaczy¢. Na tyle, Ze bateria
wyglada przystepnie. Prosta
bateria ma jednak w sobie pewna
dynamike i kompaktowe wymiary.

- Luksusowa symbioza
geometrycznych bryti ultra
precyzja - to wyrdznia Edge
marki Axor. To linia stworzona
przez Jean-Marie Massauda.
Wyrafinowane wzornictwo
zamkniete w formie baterii
podkreslonych bardzo
precyzyjnymi krawedziami
i perfekcyjnymi zdobieniami.
To produkt dla waskiego
grona odbiorcdw. W kolekgji
znajdziemy siedem wykonczen
kolorystycznych.
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< Treemme
przedstawia nowa
serie Watertube
zaprojektowana
przez Massimiliano
Braconiego. Baterie
charakteryzuja
sie dyskretnymi,
zaokraglonymi liniami
przypominajacymi
fajke wodna”. Albo
kawatki rur sklejone
ze soba. tadnie
- industrialnie.

-
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« 3.6 jest kolekdja
zaprojektowang przez
Giampiero Castagnoli
dla marki Treemme.
Podczas ISH
zobaczylismy nowa
wersje elektroniczna.
Baterie 3.6 Elettronico
mozna potaczyc

z inteligentnymi
asystentami
cyfrowymi, takimi jak
Alexa. Na pokretle
znajduje sie subtelny,
elektroniczny
wskaznik
temperatury wody.

- Seria Cone marki JEE-O to
dzieto projektanta Osirisa
Hertmana, ktory stworzyt
serie 0 wyrazistej, mocnej
linii wzorniczej. Bateria nie
do zagiecia.

Cztowiek
Architektura
Design

—teeee

Konferencja CAD
Warszawa
13 czerwca 2019 .

Arche Hotel Krakowska

Partnerzy:
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1 Tekstury, takze w wyrazistej,
bizuteryjnej formie np. na
dzwigniach czy pokrettach, sa coraz . f t
popularniejsze. Kolekcja Spillo oquo ‘ rOn
marki Fima Carlo Frattini zostata
wzbogacona o nowy model: Spillo

Tech ze zdobionym zwiericzeniami
baterii. Do dotykania.

Zarejestruj sie:

cadprojekt.com.pl/konferencje-cad/




VADO

VADO
Inwestuje
w Polsce

FIRMA VADO - BRYTY|SKI PRODUCENT ARMATURY
LAZIENKOWE] Z PRZYJEMNOSCIA INFORMUJE
O WYZNACZENIU INTUITION BATHROOMS JAKO
WYLACZNEGO DYSTRYBUTORA NA RYNEK POLSKI

Firma VADO z przyjemnoscia informuje, ze jej wytacznym
dystrybutorem na polski rynek zostato Intuition Bathrooms.

Wspétpraca VADO oraz Intuition Bathrooms siega 2008 roku,
a jej obecne zaciednienie ma na celu wzmocnienie obecnosci
produktdéw marki VADO w niezaleznych salonach sprzedazy
detalicznej, wérod architektow, projektantdw wnetrz oraz
przy projektach komercyjnych realizowanych w Polsce.

Wsparcie VADO w dziataniach Intuition Bathrooms na polskim
rynku ma zapewnié miedzy innymi nowy zestaw materiatow
promocyjnych obejmujacy wydany w kolorze katalog
techniczny z pelng oferta produktowa, szczegétowy
specyfikacja i schematami, a takze peten wnetrzarskich
inspiracji katalog konsumencki.

Dostepna jest rowniez oddzielna broszura z rozwigzaniami
prysznicowymi. Mozna w niej znalez¢ cieszace sie najwigksza
popularnoscia gotowe pakiety prysznicowe. Aby ulatwié
proces sktadania zamdwien, kazdy z zestawdw otrzymat
dedykowany kod produktowy.

INntuitionBathrooms"

Swiat Niezwyklyeh tazienek

Dean Pamphilon dyrektor sprzedazy w VADO

WVADO zawsze staralo si¢ budowad mocne, oparte na
lojalnosci relacje partnerskie ze swoimi dystrybutorami.
Intuition Bathrooms od wielu lat dowodzi swojej lojalnosci
wobec VADO i odegralo zasadniczq role w promowaniu
marki i budowaniu jej pozycji na polskim rynku.

VADO wilozylo wiele wysitku, aby zrozumieé potrzeby
Intuition Bathrooms oraz wstuchal si¢ w oczekiwania
polskiego  rynku. Zainwestowalismy w nowe materialy
promocyjne,  poprawilismy  dostgpnos¢  produktow,
stworzylismy rowniez nowg kolekcje ekspozytorow.

Sq to dziatania majgce na celu wzmocnienie marki VADO
na polskim rynku wyposazenia fazienek”

W zwiazku ze zblizajgcy sie premierg nowej kolekcji VADO
Individual polski dystrybutor Intuition Bathrooms zostat
wybrany, by jako pierwszy na Swiecie wypromowaé nowy
katalog Individual. Prezentuje on cztery wyjatkowe
wykoriczenia  armatury:  czern  szczotkowana, zioto
szczotkowane, nikiel szczotkowany i ztoto polerowane, wiernie
oddajac jakosé wykonania wszystkich produktéow z kolekgiji.

., Z duzym zaciekawieniem bed
obserwowal, jak dalece Intuition
Bathrooms zdola wypromowaé
marke VADO w Polsce.
Jednoczesnie bedziemy kontynuowaé
nasze pelne wsparcie, aby wspélnie
uzyskaé maksymalny wzrost
udziatow na polskim rynku”

- dodaje Dean Pamphilon

Wiecej informacgji na temat petnej oferty VADO mozna znalez¢ na stronie www.vado.com
Tel.: +44 1934 744466, E-mail: sales@vado.com
Informacje w jezyku polskim dostepne sa na stronie dystrybutora marki VADO w Polsce — www.intuitionbathrooms.pl
Tel.: +48 22 620 50 50, E-mail: kontakt@intuitionbathrooms.pl



| www.intuitionbathrooms.pl
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W INNYM WYMIARZE

ARMATURA PRZEZNACZONA DO PRYSZNICA TO W OSTATNICH LATACH JEDEN Z CIEKAWIEJ
ROZWIJAJACYCH SIE PRODUKTOW tAZIENKOWYCH. PRODUCENCI SPRYTNIE tACZA TU WYJATKOWE
WZORNICTWO, WELLNESS, KORZYSTANIE Z DOBRODZIEJSTW WODY, A TAKZE NOWE TECHNOLOGIE.
CIEKAWOSTEK W TYM ZAKRESIE NIE ZABRAKtO TAKZE PODCZAS TEGOROCZNYCH TARGOW ISH.

TEKST: MARTA BOROWSKA

Rainshower Connect
to propozycja Grohe,
w ktdrej glowica
prysznicowa
potaczona jest

przez Bluetooth

z okragtym,
zasilanym bateriami
sterownikiem.
Czytelne piktogramy
pozwalaja na
intuicyjny wybdr
rodzaju natrysku.




to jeszcze dziesie¢ lat temu pomyslatby, ze

prysznic urosnie do rangi przezycia niemal

mistycznego, a juz z pewnoscig gteboko re-
laksujacego, jak ma to miejsce obecnie? Wtedy szczytem
marzen byta 3-funkcyjna raczka prysznicowa. Dzi$ pod-
czas kapieli pod prysznicem mozemy cieszy¢ sie nie tyl-
ko réznymi rodzajami strumienia wody, terapii Swiattem,
nastrojowa muzyka, ale takze samym ksztattem wody,
o wyjatkowych formach deszczownic nie wspominajac.

BYC SOBA

Prezentowane w tym roku podczas ISH nowosci z zakresu
armatury prysznicowej pokazaty, ze ten element fazien-
kowego swiata zdecydowanie wykracza poza tradycyjne
sposoby myslenia o kapieli pod prysznicem. Tworzy prze-
strzenie, ktére maja by¢ jak najbardziej dopasowane do
naszych indywidualnych potrzeb. Ma zarazem by¢ miej-
scem odosobnienia, relaksu, wyciszenia. Ale nie w kabinie

4 Marka Fima Carlo Frattini i jej deszczownia Moove. Skiada sie
ona z minimalistycznej ramy, w ktdra nastepnie ,wpuszczane”
sg wybrane stalowe moduty. Kazdy z nich posiada inny rodzaj
strumienia. Projekt: Davide Vercelli.

1 Podczas ISH Gessi zaprezentowato rozwigzanie Hi-Fi Private
Wellness System. Sktada sie on m.in. z charakterystycznego ter-
mostatu prysznicowego w wersji natynkowej lub podtynkowe;j.
Jego design przywodzi na mysl zgeometryzowany styl lat 90.,

a wnetrze kryje wysoko zaawansowana, precyzyjna technologie
sterujaca.

reklama

STEINBER

fines®Falcets and accessories

www.steinberg-armaturen.de/en

Steinberg GmbH | Showroom
Jana Dlugosza 2-6, 51-162 Wroctaw

biuro@steinberg-armaturen.de
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4 RainTunes Hansgrohe to wyjatkowe potaczenie wody, Swiatta, dZzwieku
i zapachu. Wszystko po to, by w zaprogramowanych scenariuszach
(aktualnie jest ich siedem) uzytkownik mdgt znalez¢ jak najpetniejsze
zaspokojenie wiasnych potrzeb i swoich nastrojéw. Dodatkowo, specjal-
nie opracowana aplikacja domowa Hansgrohe faczy sie z prysznicem za
posrednictwem domowej sieci wi-fi.

o wymiarach 80x80 cm. Jak to dzi$ wyglada? System prysznicowy
RainTunes od Hansgrohe taczy wode, Swiatto, dzwiek i zapach.
Koncentruje sie catkowicie na jednostce, jej osobistych nastrojach
i potrzebach. W Scistej wspétpracy z ekspertami z dziedzin takich
jak: dermatologia, fizjoterapia, czy aromaterapia, Hansgrohe uda-
fo sie stworzy¢ kontrolowane cyfrowo scenariusze prysznicéw,
ktére s3 dostosowane do indywidualnego, codziennego Zzycia
uzytkownika. System Aquamoon pokazywany w tym roku przez
Dornbracht, to jak méwi o nim jego projektant Michael Nuemayr,
»dar spokoju i sity”. | dodaje, ze najwazniejszy w przypadku Aqu-
amoon jest terapeutyczny moment odosobnienia. Szczegdlnie
istotny w dzisiejszym, zabieganym swiecie. Prysznic urasta zatem
do rangi wydzielonej przestrzeni, swego rodzaju innego wymiaru
- takiego, ktéry pozwala nam na bycie soba.

W NURCIE IOT

Obok tego typu rozwiazan nie zabraklo takze systeméw ste-
rowanych za pomoca smartfondw. To rozwiazanie - powstate
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< Multisensoryczny prysznic
Aquamoon zaprojektowany dla
Dornbracht przez Michaela Nu-
emayra to kolejny produkt marki
powstaty w koncepgiji LifeSpa.
Wplyw wody na organizm zostaje
wzmocniony tu o doswiadczenie
mentalne, zaspokajajac w ten
sposdb potrzebe holistycznego
dobrego samopoczucia.

v Propozycja whoskiej marki
Fima Carlo Frattni powstata
we wspotpracy z producentem
oswietlenia Melogranoblu.
Deszczownica Melograno to
dziesiec szklanych dysz swoim
ksztattem przypominajacych
krople wody. Catos¢
efektownie podkreslona
zostata Swiattem.

w nurcie inteligentnych domdéw (wiecej pisalismy o tym w na-
szym magazynie ,tazienka.PRO” 2/2019) - staje sie coraz bardziej
popularne. W fazience gtéwnie za sprawa wiasnie rozwigzan
prysznicowych. Prezentowaty to m.in. marki Grohe, Hansgrohe
czy Gessi. Jak widac coraz wiecej uzytkownikéw tazienki stawia
na mozliwosci bezprzewodowych technologii i lubi, gdy prysz-
nic czeka na niego w gotowosci. Ponadto wie, jaka temperature
wody ma ustawic, jaka opcje kapieli wybrac i jaka muzyke przy-
gotowac, gdy jestesmy akurat po ciezkim dniu w pracy. Czy ko-
lejnym krokiem bedzie czekajaca pod prysznicem kawa z mleczna
pianka? Bytoby mito.

Podczas ISH nie zabrakto takze zblizonych do bardziej tradycyj-
nych rozwigzan prysznicowych. W nich skupiano sie gtéwnie na
designie (prezentowane rozwiazania marki Fima), czy nowych
funkcjach. m

Fot. Archiwa firm



youbs
Futuris

www.elitameble.pl
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PODUMYWALKOWY
RENESANS

W SEGMENCIE MEBLI LtAZIENKOWYCH OSTATNIE
LATA PRZYNIOSLY WYJATKOWA POPULARNOSC
PODUMYWALKOWYM KONSOLOM.

TARGI ISH UTWIERDZILY NAS W PRZEKONANIU,

ZE TEN TREND JEST WCIAZ ZYWY, TYLE ZE NAJBARDZIE)
TRENDOWE KONSOLE SA DZIS METALOWE, UTRZYMANE
W STYLU INDUSTRIALNYM, WYKONCZONE NAJCHETNIE]
OCZYWISCIE W CZARNYM MACIE.

TEKST: ANNA RADUCHA-ROMANOWICZ

tazience najwazniejszym (nierzadko jedynym) me-
‘/ ‘/ blem byfa, jest i bedzie szafka podumywalkowa.
Bywaty wprawdzie lata - i to nie tak znowu odle-
gte, kiedy tracita nieco na znaczeniu stajac sie po prostu jedynie
blatem podtrzymujacym umywalke. Jednak dzis, obserwujac
aktualng oferte producentéw wyposazenia fazienek i mebli ta-
zienkowych, mozna zauwazy¢ pewien renesans szafki pody-
mywalkowej. Takiej, ktéra oprécz podtrzymywania umywalki
petni réwniez funkcje przechowywania - jakze wazng w zazwy-
czaj matej fazience. Ciekawymi produktami sa takie szafki, ktd-
re z umywalka s3 zintegrowane z wrecz milimetrowa precyzja,
gdzie umywalka i szafka stanowig jednorodny modut, ,jedno cia-
to” — wspominatam juz o nich przy okazji umywalek. Przyktadem
takiego rozwigzania jest m.in. Breccia marki antoniolupi - top ze
zintegrowang umywalka. Integralnym modutem moze tez by¢
konsola - $cisle zespojona z idealnie dopasowana do niej umy-
walka. W najbardziej aktualnym wydaniu konsola taka jest na
metalowym stelazu wykoriczonym w czarnym macie.

METAL | KAMIEN

Kwestia popularnosci w fazience materiatu jakim jest metal wy-
korficzony w czarnym macie to temat bardzo na czasie. Zresztg
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1 Meble z serii Qamar marki Inda
oferowane sa w wykoriczeniach
m.in. szktem, lustrem czy ptytkami
ceramicznymi nasladujacymi kamien.
Mozliwe jest tez faczenie réznych typédw
wykoriczen. Projekt: Sergio Brioschi.



moda ta dotyczy réwniez innych wnetrz mieszkalnych. Czarne
i metalowe s3 dzi$ wiec nie tylko stelaze podtrzymujace umy-
walki, ale tez inne elementy tazienkowego umeblowania. | tak
mozemy spotkac na rynku np. otwarte metalowe regaty, ktérych
przeznaczeniem jest wiasnie fazienkowe zastosowanie, czy me-
ble takie jak np. tazienkowe tawy czy lezanki na czarnych, me-
talowych stelazach. Koncentrujac sie na materiatach uzywanych
do wykonania fazienkowych mebli, mozna zauwazy¢ réwniez,
ze takze w tym segmencie asortymentowym widoczna jest po-
pularnos¢ wykoriczer naturalnych - przede wszystkim drew-
nianych i drewnopodobnych, ale tez np. kamiennych lub raczej
ptytek ceramicznych kamien imitujacych. Biel frontdw lakierowa-
nych wydaje sie by¢ nieco w odwrocie. Ciekawg propozycja jest
np. kolekcja Mya marki burgbad - wykonana z drewna, dostepna
w naturalnym lub czarnym wykoriczeniu.

Wracajac jeszcze do samej funkcjonalnosci - potrzeba optymal-
nego zagospodarowania przestrzeni jest w fazience szczegdl-
nie silna. Dlatego producenci mebli do tazienek oferujg ich serie
w bardzo wielu mozliwych opcjach. Tak by uzytkownik mdgt
indywidualnie konfigurowa¢ meblowe elementy - pod wzgle-
dem rozmiaru czy wykoriczenia - a potem dowolnie ustawiac je
W swojej fazience. m

Fot. Archiwa firm

DESIGN / DESIGNBIZNES

¥ Breccia to top ze zintegrowana
umywalka, ktéra producent moze
wykonac na miare. Ciekawie
rozwigzano tu kwestie odprowadzania
wody - odptyw zostat elegancko
zintegrowany z misg umywalki.
Autorem tego projektu dla marki
antoniolupi jest Mario Ferrarini.

4 Maori to kolekcja marki Cerasa
inspirowana stylem orientu. Szafki
w wersji stojacej s3 uzupetnione
metalowymi elementami, ktére
nadaja im lekkosci.

> Kolekcje Mya marki burgbad wykonano
z drewna. Dostepna jest réwniez
w naturalnym wykoriczeniu, ale w czerni
prezentuije sie jednak bardziej trendowo.
W serii znajdziemy m.in. wolnostojace
tawki czy wieszaki na ubrania.
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Minimalistyczny
walk-in Air
Colour marki
Duscholux
zyskat nowy
wymiar dzieki
zastosowaniu

—

NON STOP KOLOR

ORGANIZATORZY TARGOW ISH | TRENDSETTERZY JESZCZE PRZED ROZPOCZECIEM TEGO WYDARZENIA DUZO MOWILI
0 NADCHODZACE) DOMINAC)I KOLORU W £AZIENCE. MIAL ON SIE OKAZAC ROZWIAZANIEM DLA WSZYSTKICH, KTORYCH
INTERESUJE INDYWIDUALNIE ZAPROJEKTOWANE, ULTRANOWOCZESNE | ZASKAKUJACE WNETRZE KAPIELOWE. W KONCU
KOLOR TO NIEZAPRZECZALNIE JEDEN Z LEPSZYCH SPOSOBOW WYRAZENIA SIEBIE. PRZYGLADAMY SIE JAK TREND TEN
FUNKCJONUJE W STREFIE KAPIELI | PRYSZNICA.

TEKST: MARTA BOROWSKA
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ak sie okazato - nikt nie rzucat stéw na wiatr. Kolor by}

jedng z ciekawszych dominat tegorocznego ISH. Do ko-

lorowych mebli, akcesoridw, a nawet pojawiajacej sie co
jakis czas ceramiki zdazylismy sie przyzwyczaic. A niektdre z nich
nawet zaakceptowac i polubic. Bo z kolorem w tazience jest tak,
ze chcemy go, by potem powrdci¢ jednak do spokoju czy - jak
niektdrzy méwia — nijakosci bieli i bezu. Trendy maja to do siebie,
Ze pojawig sie, zmieniajg, wracaja... Aktualnie jednym z nich jest
wiasnie kolor.

KREATYWNIE O WANNIE

Zgodnie z nim na ISH 2019 nie zabrakto zatem kolorowych wa-
nien i delikatnych préb wprowadzenia koloru w kabinach prysz-
nicowych. Z najwiekszym rozmachem pod wzgledem wielo-
barwnych produktéw fazienkowych zaprezentowata sie wioska
marka antoniolupi. Nie bedzie przesadg stwierdzenie, ze na P6t-
wyspie Apeniniskim, jak i w wielu innych czesciach Europy nazwa
ta juz od lat kojarzy sie z réznymi wzorniczymi eksperymentami.
Dzieki temu antoniolupi z pewnoscia wpisuje sie do grona ma-
rek kreujacych tazienkowe trendy i pokazujacych, ze w tazience
jest jeszcze sporo do wymyslenia. | wiasnie na potrzeby kolekgji
Reflex, w ktorej znalazty sie wanny w dziesieciu kolorach, po-
wstat wymyslony w laboratoriach firmy materiat Cristalmood. To
polaczenie poliestrowej zywicy i kolorowych pigmentéw. Cecha
charakterystyczna materiatu, obok jego lekkosci, jest pdtprzezro-

+ Podczas ISH 2019 takze Bette
zaprezentowato kolorowe wanny. Tyle ze
wykonane ze stali. Zobaczy¢ mozna byto
m.in. wanne BettelLux Oval Silhouette
w wykoniczeniu Blue Satin. Kolor zostat
stopiony z emalig, dzieki czemu jest
on niezwykle odporny na wszelkie
zadrapania czy stosowane chemikalia.

Vv Absolutnie wyjatkowa w swojej
formie wanna z kolekcji The New
Classic zaprojektowana przez Marcela
Wandersa dla marki Laufen. Wykonana
z materiatu SaphirKeramik. Spojrzenie
Marcela Wandersa na neoklasycyzm to
jednoczesnie podkreslenie intymnosci,
cztowieczenstwa, a przede wszystkim
uzytecznosci stworzonej wanny.

1 Zaprojektowana przez AL Studio wanna Reflex antoniolupi wykonana
zostata ze specjalnie opracowanego materiatu Cristalmood. To potaczenie
poliestrowej zywicy i kolorowych pigmentéw daje ten charakterystyczny
efekt pdtprzezroczystosci. Dostepna w dziesieciu kolorach.
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4 Nowa, rozbudowana kolekdja z portfolio marki
Duravit - Viu. Wérdd jej elementéw znalez¢
mozna m.in. wolnostojaca wanne oparta na
charakterystycznym, czarnym stelazu. Delikatnosc¢
tej konstrukgji sprawia, ze catos¢ - pomimo sporych
rozmiaréw (160x80 i 180x80 cm) - wizualnie
wydaje sie wyjatkowo lekka. Projekt: sieger
design.
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czystosc i potysk. Odwazne potaczenie koloru i transparentnosci
z pewnoscia nadaje kapieli w wannie nowego wymiaru (a moze
jedynie o nim przypomina, bo jakies 15 lat temu sporo producen-
téw wanien stawiato na rozwiazania wykonane ze szkfa). Nie do
konca przemawia do mnie ta estetyka, a moze musze sie jej jesz-
cze poprzygladac. Z pewnoscia jednak ,dzieje sie”.

DUZY KALIBER

Troche mniej dziato sie w tym roku w segmencie kabin prysz-
nicowych. Chociaz zaznaczony juz jakis czas temu trend powro-
tu do szerokich profili i to w kolorze czarnym lub biatym uznac
mozna za zmiane duzego kalibru. Ten kierunek w designie kabin
byt kontynuowany, a powstajace na jego postawie rézne kom-
binacje profili - np. takie, jak w przypadku kabiny Kuadra H No-
vellini, przykuwaja uwage zaréwno pod wzgledem designu, jak
i wykorzystanych rozwiazan funkcjonalnych. Wsréd nowosci ISH
2019 marka Duscholux zaprezentowata takze minimalistyczne
walk-iny, ale z taflg szkta dostepng w czterech kolorach, m.in.
niebieskim, zottym czy czerwonym.

Czekam na dalsze wiesci odnosnie przyjecia sie koloru w tazienkach
i nie ukrywam, ze jestem ich bardzo ciekawa. Z pewnoscia to inte-
resujacy kontrapunkt dla dominujacego, czesto bardzo rozwaznego
oblicza fazienki. Prezentujemy nowe wanny i kabiny pokazane pod-
czas ISH 2019. Kolorowe i nie tylko. m

Fot. Archiwa firm

« Kuadra H Frame to ciekawe 4 Duet Ludovici i Roberto
rozwiazanie Novellini. Palombdéw z pewnoscia juz od
W tej kabinie typu walk-in kilku lat urést do rangi najbar-
funkgja profili (dostepnych dziej znanych i pozadanych
w matowej bieli lub czerni) designerdw w zakresie fa-
zostata rozbudowana. zienki. Podczas ISH wanne ich
Nie tylko spajaja one cata projektu pokazata hiszpariska
konstrukcje. Dodatkowo marka Inbani. Czyste, geome-
stuzy¢ moga jako pétka na tryczne ksztatty to uniwersalne
akcesoria kapielowe badz rozwigzanie, ktdre z pewnoscig
wieszak na recznik. sprawdzi sie przez lata.
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egoroczne targi ISH pokazaly, ze systemowe

i prekonfigurowane rozwiazania beda kluczo-

we dla rozwoju przestrzeni takze fazienek do-
mowych czy publicznych. Rosnie tez oferta do smart-
-fazienek. Synteza instalacji, ogrzewania, systemdéw
wodnych i oswietlenia w fazience postepuje i staje sie
coraz lepiej zintegrowana z inteligentnymi systemami
naszych telefondéw czy komputerdw.

SPRAWNIE]SZY MONTAZ

0 ile kiedys przygotowanie np. stelaza do miski w.c,,
kabiny prysznicowej czy instalacja umywalki zajmo-
wala troche czasu, dzis czynnosci te moga by¢ wy-
konane w zasadzie od reki. Pare lat temu czotowymi
rozwigzaniami z tego zakresu byly przede wszystkim
rozwigzania z obszaru stelazy podtynkowych, a na
rynku DIY gotowe, zabudowane kabiny prysznicowe.
Modut Monolith Geberitu czy TecelLux od Tece pozwa-
laty atrakcyjnie zaaranzowac strefe toalety, a zarazem
dawaty gotowy pakiet rozwiazan. Pokazane na ISH no-
wosci podazaja tym tropem - dzieki nim instalator moze
sprawniej wykonac swoje zadanie, gdyz coraz wiecej
aspektéw montazowych wykonuje sam producent na
etapie przygotowania wyposazenia. To wytwdrca od-
powiada za jakos¢ i konfiguracje elementéw systemu,
za to by wszystko dziatato sprawnie i byto do siebie do-
pasowane.

PRACOWAC SZYBCIE]
Nowe systemy sprawdza sie np. w przypadku re-
montdw, a tych bedziemy robi¢ coraz wiecej. Prekon-
figurowane rozwigzania umozliwiaja na przyklad na
Zamocowanie wiszacej miski w.c. bez kucia cian - wy-
starczy natynkowo przymocowac stelaz, ktéry potem
jest obudowywany. Wokét ramy mozna dodatkowo
utworzy¢ schowki czy potki. W wiekszosci wypadkdw
53 to jednak rozwiazania, ktdre docenia przede wszyst-
kim instalatorzy, choc takze i klient koricowy - znaczaco
skrécony zostaje bowiem czas prac oraz o wiele trudniej
o usterki.
Innym trendem jest systemowos¢ - wszystkie ele-
menty tazienki stajg sie coraz bardziej i lepiej ze sobg
zintegrowane. Dzieki temu s3 tez fatwiejsze do kontro-
lowania przez uzytkownika, cho¢ wiaze sie to z rosng-
cymi kosztami inwestycji w technologie. Za to klient jak
i projektant ma fatwiej — moze bowiem wybierac prak-
tycznie gotowy zestaw mebli (jak Geberit Acanto), ce-
ramiki i systemdw od jednego dostawcy. Wszystko jest
dopasowane do siebie, zgrane estetycznie i elastyczne
- liczba elementéw pozwala bowiem tworzy¢ wnetrza
skrojone na indywidualng miare. m

Fot. Archiwa firm

¥ Pontos marki Hansgrohe
to system, ktéry zapewnia
ochrone przed uszkodze-
niem jakie moze wyrzadzi¢
nieprzewidziany wyptyw
wody. Mierzy réwniez
temperature i wilgotnos¢.
Wspétdziata tez z syste-
mem odcinajacym wode
w razie awarii.

DESIGN /  DESIGNBIZNES

< Inspiracja dla uko-
$nie rozmieszczonych
paneli grzejnika Zehnder
Kazeane byly wielo-
poziomowe obiekty
architektoniczne. Odreb-
ny sterownik radiowy
umozliwia bezprzewodo-
we sterowanie.

<«

System Prevista marki
Viega dzieki koncepgji
modutowej zawiera
znacznie mniej kom-
ponentdw. Upraszcza

to montaz na budowie

i pozwala na ograniczenie
ilosci narzedzi.

1 Bette dzieki nowej puszce instalacyjnej Easy Connect sprawia, ze instalowanie
brodzikdw i wanien jest szybsze i tatwiejsze. Praktyczne pudetko jest osadzane
w jastrychu, co eliminuje potrzebe stosowania dodatkowej tasmy uszczelniajacej
do uszczelniania wanien i brodzikéw.
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DELABIE STAWIA NA DESIGN
W LAZIENKACH PUBLICZNYCH

OD PONAD 90 LAT FIRMA DELABIE, FRANCUSKI PRODUCENT WYPOSAZENIA DO tAZIENEK PUBLICZNYCH, INWESTUJE
SWO) POTENCJAL. W TWORZENIE INNOWAC]JI. WSZYSTKO PO TO, BY SPROSTAC POTRZEBOM NOWOCZESNYCH OBIEKTOW
PUBLICZNYCH | WSPOLCZESNYM WYZWANIOM, PRZED JAKIMI STAJA. POKAZANE NA ISH NOWOSCI DOCENIA PROJEKTANCI,
KTORZY CHCA BY PUBLICZNE £AZIENKI BYtY TEZ ATRAKCYJNE WIZUALNIE.

Stal, to materiat, ktéry coraz bardziej cenia projektanci wnetrz

40

owosci pokazane przez Delabie na targach ISH 2019
‘ \- to produkty o wysokiej jakosci, faczace nowe tech-

nologie, ekologie i wzornictwo na najwyzszym po-
ziomie. Wedtug francuskiego producenta, dzisiejsi uzytkow-
nicy toalet publicznych, i architekci je projektujacy, oczekuja
nie tylko czystosci i fatwego dostepu, ale réwniez estetyki
i komfortu. Marka Delabie pokazuije, ze stal z ktdrej produkuje
swoje wyroby, to materiat idealny dla designerskich tazienek
publicznych. tazienkowe wyposazenie ze stali nierdzewnej
skutecznie konkuruje m.in. z wyrobami ceramicznymi w ob-
szarze wzornictwa, trwatosci, ale tez cen.
- Stal nierdzewna jest materiatem szlachetnym. Elegancki de-
sign pofaczony z materiatami dobrej jakosci pozwala na two-
rzenie pieknych przedmiotow, ktdrych stan sie nie pogarsza,
a wrecz przeciwnie, wygrywa z czasem dajac niejednolity ko-
lor wnoszacy wyjatkowy akcent do atmosfery pomieszczenia
- komentuje Luc Delabie, wspdtzarzadzajacy Grupa.
Stal otwiera nowe mozliwosci dla estetyki wnetrz. W wykon-
czeniu btyszczacym dajgcym efekt lustra wspdtgra z chromo-
wang armatura. Efekt matowy w wykonczeniu satynowym
fagodzi potysk metalu. Produkty stalowe posiadaja proste
linie, optywowe ksztatty, zaokraglone krawedzie, bez wysta-
jacych, ostro zatamanych brzegéw i bez spawéw.

WYTRZYMALA ARMATURA

Jedna z targowych nowosci Delabie byta elektroniczna, stoja-
ca bateria umywalkowa Binoptic w eleganckiej wersji wyso-
kiej - pasujacej do umywalek nablatowych i czesciowo wbu-
dowanych. Bateria doskonale wspaétgra z umywalkami ze stali
nierdzewnej i ceramicznymi. Trwate mechanizmy ograniczaja
serwisowanie i wytrzymuja intensywne uzytkowanie w miej-
scach publicznych i komercyjnych. Detektor na podczerwien
reagujacy na obecnos¢ uzytkownika umieszczony jest opty-
malnie - na koricu wylewki. Delabie pokazato réwniez umy-



Elektroniczny zawér BINOPTIC.

walkowa, natynkowa/scienng (z podtynkowym przylgczem
wody) armature czasowg Tempomix 3. Cecha charakterystycz-
na tej armatury jest delikatne uruchamianie z funkcja Soft, ktéra
sprawia ze uzytkowanie tych baterii przez dzieci i osoby mniej
sprawne jest wygodne i bezpieczne.

OSZCZEDNE SPLUKIWANIE

We Frankfurcie Delabie pokazato réwniez szereg nowosci w ob-
szarze sptukiwania. Jedna z nich jest Tempoflux - podtynkowy,
czasowy zawor sptukujacy do pisuaru. Jest on oferowany z pod-
tynkowym wodoszczelnym boksem oraz ze stalowa phytka uru-
-chamiajaca w wymiarze 145 x 145 mm. Zawor odcinajacy i re-
gulujacy wyptyw, filtr i zawdr sa zintegrowane i tatwo dostepne
od przodu. Urzadzenie jest przystosowane do pracy przy uzyciu
réwniez wody morskiej lub szarej. Czas wyptywu nastawiony jest
na ~3 sekundy, z mozliwoscia regulacji od 3 do ~7 sekund.
Nowoscia jest réwniez Tempomatic 4 - elektroniczny zawér do
pisuaru z zasilaniem sieciowym. Oprdécz wodoszczelnego boksu
kryjacego sam zawdr, producent oferuje w zestawie czarng pty-
te sptukujaca, wykonang ze szkia ceramicznego, odpornego na
uderzenia, 145 x 145 mm ze zintegrowanga elektronika. Detektor
obecnosci na podczerwien wykrywa uzytkownika po 10 sekun-
dach. Tempomatic 4 posiada tryb intensywny (wytacznos¢ Dela-
bie) - krétkie sptukiwanie po kazdym uzytkowniku oraz sptuki-
wanie dodatkowe na koniec intensywnego okresu. Higieniczne
sptukiwanie okresowe co 24 h (regulacja na 12h lub Off) po ostat-
nim uzyciu zapobiega wysychaniu wody w syfonie.

GOTOWE DO MONTAZU

tatwosc¢ instalacji to istotna cecha tazienkowego wyposaze-
nia, ktérej oczekuja dzi$ instalatorzy. Produkty Delabie odpo-
wiadaja réwniez na te potrzebe. Przyktadem moze by¢ kolejna
pokazana na ISH 2019 nowos¢ - samonosny, podtynkowy ste-
laz do w.c. Tempofix 3 z regulacja wysokosci od 0 do 200 mm

PREZENTACE / DESIGNBIZNES

(z oznaczeniem wysokosci 1 m). Jest dostarczany zmontowany,
co zapewnia oszczedno$¢ czasu przy instalacji. Specjalny mecha-
nizm sptukiwania wprowadzony w wersji do w.c. uniemozliwia
celowe zablokowanie wyptywu wody. Gotowy do instalacji jest
réwniez np. ceramiczny pisuar Easy-D, oferowany w pakiecie
zawierajacym wszystkie elementy konieczne do montazu. Brak
ceramicznego kotnierza utatwia utrzymanie pisuaru w czystosci
i nawiazuje do najbardziej aktualnych trendéw tazienkowych.
Podobnie jest w przypadku nowego pisuaru Fino wykonanego
ze stali nierdzewnej. Tu réwniez brak kotnierza jest gwarancja hi-
gieny i dobrego designu.

ISTOTNE AKCESORIA

Na potrzeby fazienek publicznych réwniez akcesoria takie jak
lustra, dozowniki mydta czy podajniki papieru réwniez musza
by¢ specjalnie zaprojektowane. Tak jak m.in. porecze i siedziska
z serii Be-Line®. Ich innowacyjny design sprawia, ze korzystanie
z przestrzenitazienkowej staje sie bardziej przyjemne dla wszyst-
kich - bez wzgledu na wiek czy stopieri niepetnosprawnosci.
Wygodne, sktadane siedzisko Be-Line® przeznaczone do kabiny
prysznicowej jest wykonane z polimeru o wysokiej odpornosci.
Mozna je fatwo odpiac i uzytkowac tylko w momentach, kiedy
jest to konieczne. A gdy jest ono zdjete, mocowanie zakryjemy
dopasowana potka scienna.

Nowoscig Delabie sa réwniez m.in. niettukace sie lustra wykona-
ne z bakteriostatycznej stali czy elektroniczne, scienne dozowniki
mydta w ptynie z zamknieciem na zamek i uniwersalnym kluczem
Delabie.

DELABIE

www.delabie.pl

HYBRIMATIC FINC
Wassarersparnis

DELABIE

Dzieki hybrydowemu systemowi sptukiwania, pisuar HYBRIMATIC FINO to
prawdziwa ekologiczna alternatywa dla pisuaréw bezwodnych. Unikalny
system detekgji cieczy i automatyczne sptukiwanie pozwalaja na maksymal-
na oszczednos¢ wody.
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NOWE
OTWARCIE
IDEAL
STANDARD

TARGI ISH 2019 BYLY DLA IDEAL STANDARD
WYDARZENIEM WY)ATKOWYM. ZAPREZENTOWANE
NOWOSCI TO SWIETNIE ZAPROJEKTOWANE
PRODUKTY, ALE TAKZE WYRAZ FILOZOFII, WEDLUG
KTORE) MARKA WSPOLDZIALA Z SZEROKA GRUPA
ODBIORCOW - TAK, BY KREOWAC tAZIENKI
SKROJONE NA MIARE POTRZEB KONKRETNEGO
UZYTKOWNIKA.

ISH. Najwazniejsza nowos¢ - seria Conca zaprojektowana

przez Studio Palomba - to produkt przyciagajacy wzrok od
pierwszego wejrzenia. Utytulowany duet Ludoviki i Roberto Pa-
lomba swoja praca wpisat sie w motto, pod jakim na ISH 2019
wystawiata sie firma. Dla Ideal Standard te targi byly nowym
otwarciem, a hasto ,Together for better* odzwierciedla filozofie
jeszcze blizszej wspdtpracy z projektantami, klientami i dostaw-
cami. Wszystko to dla jeszcze lepszej efektywnosci i jakosci.

I deal Standard zachwycat od samego wejscia na stoisko na

TRADYCJA NA NOWO

Jak w te idee wpisuje sie nowa, sztandarowa kolekcja Conca?
Trzeba przede wszystkim powiedzie¢, ze nawiazuje ona do ko-
lekgji o identycznej nazwie, ktdéra prawie 50 lat temu dla Ideal
Standard zaprojektowat Paolo Tilche. Wersja Studia Palomba
nawiazuje do tamtej tradydji, ale oferuje zupetie nowa estetyke
i funkcjonalnos¢. Dzieki temu firma pokazuje, ze w swoim roz-
woju pamieta o dziedzictwie, ale zarazem doskonale czuje ducha
Czasu i mierzy sie z nim.

Seria Conca AD 2019 to produkt lekki i nowoczesny, a zarazem
idealny do klasycznych tazienek. W kolekcji oferowane sa dwa
rodzaje umywalek (prostokatna stawiana na blat oraz owalna
Z ceramicznym postumentem) z cenionymi przez klientdw cien-
kimi rantami. Zestaw uzupetniaja meble tazienkowe, ktére znaj-
dziemy w kilku atrakcyjnych wykonczeniach - szczegdlnie cieka-

b




Seria mebli Adapto

Umywalka z serii Ipalyss

wie prezentuje sie wersja z przypominajacym szto blatem oraz
szafka podumywalkowa, ktdra jest wezsza niz umywalka. Dzieki
takiemu rozwiagzaniu mamy tatwiejszy dostep do ceramicznej
misy. Kolekcje uzupetnia elegancka wanna wykonana z kompo-
zytu IdealCast.

tAZIENKA, JAKIE) PRAGNIESZ

tazienka Ideal Standard to przestrzent do zadan specjalnych, tak
zaprojektowana, by sprosta¢ wyrafinowanym oczekiwaniom
uzytkownika. Wielos¢ opcji aranzacyjnych w ramach serii Con-
ca pozwala urzadzi¢ zréznicowane wersje pomieszczen. Ta idea
przyswieca tez innym nowosciom.

Coraz chetniej w fazienkach siegamy po kolory, dlatego odpowie-
dzig na te potrzebe jest poszerzona o nowe barwy oraz rozmia-
ry kolekcja umywalek Ipalyss. To seria nie tylko w pastelowych
odcieniach takich jak mieta, gotebi biekit, pudrowy réz, ale tez
w matowych wykonczeniach czerwieni czy czerni. Ipalyss wyroz-
niaja ultracienkie ranty, co udato sie osiagnac dzieki wykorzysta-
niu bardzo trwatego materiatu Diamatec.

Matowe kolory umywalek sa reakcja na rosnace zainteresowa-
nie takimi wykoriczeniami w tazience. W macie dostepne sg tez
baterie z serii Check - i trzeba przyznac, ze prezentuja sie zja-
wiskowo. Z kolei baterie Joy (zaréwno stojace, jak i natynkowe)
Swietnie pasuja do kolekgji Conca - dzieki dynamicznym formom
bardzo dobrze je uzupetniaja.

Pastelowe wersje umywalki Ipalyss

PREZENTACE / DESIGNBIZNES

Owalna umywalka Conca z postumentem

MEBLE ADAPTACY|)NE

Wyjatkowym produktem, ktéry miat swoja premiere na ISH 2019,
jest kolekcja mebli Adapto. Tak jak Conca daja one swobode
aranzadji przestrzeni fazienki - a to za sprawa segmentowej kon-
strukgji. Taka forma pozwala dowolnie rozstawiac i komponowac
poszczegdlne szafki. Moga by¢ one taczone, rozdzielane, stawia-
ne na ziemi, albo na stelazu... Opgji jest bez liku. Moduty o szero-
kosci 25 i 50 cm pozwalaja niemal dowolnie aranzowac fazienke.
Catos¢ kolekgji uzupetnia dopracowany zestaw akcesoriéw. Me-
ble Adapto pieknie prezentuja sie np. z lustrem Mood, ktére choc
wyglada jak zwykta okragta tafla szkta, to po wiaczeniu oswietle-
nia zmienia sie w nastrojowy obiekt.

2019 to dla firmy Ideal Standard rok przetomu, ale i odwotan do tra-
dycji. Nowosci w ofercie pokazaty kierunek w jakim chce rozwijac
sie ta globalna marka. Powyzsze nowosci, uzupetnione np. toaletg
i bidetem z kolekgji Blend, systemami instalacyjnymi ProSys, cerami-
ka bezkotnierzowg z systemem AquaBlade czy spersonalizowanym
prysznicem EasyBox Navigo to dowdd, ze fazienka wedtug Ideal

Standard moze by¢ Twojg tazienka. m

Ideal Standard

www.idealstandard.pl
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EAZIENKA ROCA
IDEALNIE DOPASOWANA DO CIEBIE

egoroczne stoisko Roca podczas targéw ISH bylo miej-

I scem, w ktérym odnalez¢ sie mdgt kazdy. Juz na wejsciu
wypetnialismy wyjatkowy test - specjalnie przygotowana

na targi ISH aplikacja wskazywata na podstawie naszych odpowie-
dzi nasz typ osobowosci. Ale to nie wszystko: wiedzac jaki profil
reprezentujemy, na wystawie moglismy odnalez¢ dopasowane do
naszego charakteru catosciowo zaaranzowane wnetrze fazienkowe!
Dzieki temu Roca pokazata, ze w kreowaniu przestrzenifazienki sku-
pia sie na precyzyjnym okresleniu potrzeb swoich klientdw, a port-
folio marki pozwala wykreowac wnetrza idealnie dopasowane do
tego kim jestesmy i jak zyjemy. Te idee, w potaczeniu z funkcjonal-
noscig i szacunkiem dla srodowiska, pozwalaja tworzy¢ hiszpaniskiej
marce nowe materialy i technologie, ktére wyznaczaja trendy. Wie-
cej - niejednokrotnie wyprzedzaja potrzeby uzytkownikéw fazienek.

NOWA GENERACJA INTELIGENTNYCH TOALET

W5rdd prezentowanych w tym roku nowosci Roca pokazata nowa
generacje inteligentnych toalet In-Wash®. Jednym z nowych roz-
wiazan jest przelomowa funkdja suszenia, ktdra kieruje powietrze
tylko w jednym kierunku. Nowe modele In-Wash® wyposazono
rowniez w zdalne sterowanie za pomoca aplikadji, dezynfekcje UV,
odswiezanie czy samootwierajaca sie, podgrzewana deske. Niezwy-
kig innowacja w ramach In-Wash® jest potaczenie jej z autorskim
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ROCA OD LAT KREUJE
NOWE PRODUKTY
Z MYSLA O TWORZENIU
LAZIENKI, KTORA JEST
MIEJSCEM SPRZYJAJACYM
DOBREMU SAMOPOCZUCIU
1 ODPOCZYNKOWI. TARGI
ISH 2019 | PREZENTOWANE
TAM NOWOSCI POKAZALY,
ZE W DNA MARKI PRZEDE
WSZYSTKIM LICZY SIE
KLIENT | JEGO POTRZEBY.

rozwigzaniem Roca InTank®. Integruje ono zbiornik w samej misce
i zapewnia tym samym poprawe poziomu czystosci toalety - dzieki
nowemu efektowi sptukiwania Vortex.

SENCERAMIC® - INNY WYMIAR BRODZIKOW

Roca od lat rozwija takze technologie brodzikéw z réznego typu
autorskich konglomeratéw. Co ciekawe, to - jak méwi nam Joan-
na Dec-Galuk, marketing manager Roca Polska - wiasnie gryficka
fabryka Grupy Roca pozostaje liderem w Grupie w dziedzinie ma-
teriatéw konglomeratowych oraz brodzikéw. To w naszym kraju
opracowywane s3 wyjatkowe innowacje.

Na ISH marka zaprezentowata nowg generadje brodzikdw prysz-
nicowych opartych na pionierskiej technologii Senceramic®. Ten



www.roca.pl
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innowacyjny materiat taczy zalety ceramiki z zupetnie nowa tekstu-
ra antyposlizgowa. Dodatkowo brodziki wykonane z Senceramic®
s3 wyjatkowo smukte. Materiat jest wysoce odporny na Scieranie,
ajego zerowa porowatos¢ utatwia czyszczenie. Brodziki sa dostepne
w szerokiej gamie kolordw, moga osiaga¢ wymiary do 1,8 m dtugo-
Sci i byc ciete na wymiar.

KOLOR | SMART-LAZIENKA

Zgodnie z najnowszymi trendami kolor odgrywa coraz istotniejszg
role w tazience. Pozwala bowiem na jeszcze petniejsza personaliza-
cje wnetrz kapielowych. Podczas ISH Roca zaprezentowata w tym
duchu nowe kolory ceramiki: bez, kawa, perfa oraz onyx, a tak-
ze nowe wykoriczenia armatury - tytanowa czern, rézowe zloto
i szczotkowana platyne. Kolory zostaty dobrane tak, by trafity do
jak najszerszego grona odbiorcéw, a takze by mozliwa byta szybka
realizacja zamadwien.

Wspotczesna tazienka coraz czesciej nie moze obyc sie takze bez za-
awansowanej technologii typu smart. W tym duchu Roca premiero-
wo pokazata innowacyjng platforme RocaProtect®, ktéra wykorzy-
stujac loT i sztuczna inteligencje poprawia zarzadzanie budynkiem
oraz realnie wplywa na zmnigjszenie kosztdw jego konserwacji. m

INNOWACJE MARKI LAUFEN

Nalezaca do Grupy Roca marka Laufen podczas ISH pokazata jak zwykle wzornictwo najwyzszej
proby oraz swoje zaangazowanie w Swiadomos¢ ekologiczna firmy. Prezentowano czwartg generacje
materiatu SaphirKeramik i powstate we wspétpracy z Patricig Urquiola, Marcelem Wandersem

i Konstantinem Gricem nowe kolekcje ceramiki. W kontekscie ekologii i Swiadomego wykorzystywania
zasobéw wody Laufen premierowo pokazat rozwigzanie save! bedace efektem wspdtpracy marki

z austriackim biurem projektowym EOOS. Jak méwit podczas prezentacii produktu Mark Viardot

z Laufen, dzi$ to wtasnie design decyduije o przetrwaniu ludzi. Z pewnoscig takie oczekiwania mozna
stawiac save! Projektanci wymysli nowy rodzaj miski w.c., ktéra stuzy oczyszczaniu wody z zanie-
czyszczen i przerabianiu ich na nawdz. Ta przetomowa innowacja ma zrewolucjonizowac przemyst
sanitarny i zmniejszy¢ presje na istniejgca infrastrukture Sciekowa w szybko rozwijajacych sie mia-
stach na catym swiecie. Sednem nowego rozwigzania jest zaréwno odpowiednie uksztattowanie miski
ceramicznej, ktéra pozwala odseparowac wode od zanieczyszczen, jak tez rozbudowany system
(reaktor). Ten drugi pozwala na przetworzenie tak odzyskanej wody oraz odpaddw.

LAUFEN

www.laufen.pl
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ODMIEN
EAZIENKE Z BISK

BISK NA TARGACH ISH 2019 POKAZAt NOWOSCI, KTORE

UDOWADNIAJA, ZE POLSKA FIRMA NIE TYLKO PODAZA

ZA TRENDAMI W SEGMENCIE AKCESORIOW, ALE TEZ |JE
WYPRZEDZA.

®

~Blsls-

www.bisk.eu
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isk trzyma reke na pulsie, by sprosta¢ oczekiwaniom
B klientéw. Jedna z najciekawszych nowych kolekdji zapre-

zentowanych na kameralnym stoisku podczas targéw ISH
2019 jest seria Tore. Wychodzi ona naprzeciw coraz popularniejsze-
mu trendowi redekoracji wnetrz. Klienci chca bowiem odmienia¢
swoje fazienki, ale nie maja ochoty na kucie czy wiercenie otwordéw
montazowych. Tore moze by¢ mocowane tradycyjnie na wkrety
albo w fatwiejszy sposdb - na tasme 3M. Innowacja wprowadzona
przez Bisk pozwala uniknac robienia dziur w Scianach - akcesoria sa
bowiem przytwierdzane tam, gdzie chcemy, a proces instalagji jest
o wiele krétszy i zapewnia olbrzymia swobode. Wizualnie Tore ta
nowoczesna linia produktéw, ktdra faczy chromowane korpusy ze
ZnAl-u z elementami biatej ceramiki.
Na prostote montazu Bisk postawit réwniez przy kolekcji Forte,
ktdrej elementy przytwierdza sie na klej. To miodziezowa w sty-
listyce linia, ktdrej elementy pozwalajg na fatwy redesign wnetrza
- przytwierdzanie i odklejanie pozwala fatwo zmienic¢ wystrdj, a usu-
niety produkt nie zostawia sladéw.

ZGODNIE Z TRENDAMI

Takze kolekcja Bergen Swietnie trafia w aktualne gusta klientéw.
Obecna w ofercie Bisk juz od dwdch lat seria teraz ma swdj czas
- pofaczenie drewnianych elementdw i wykoriczenia w czarnym
macie prezentuje sie niezwykle aktualnie. Trend na czarne wykon-
czenia, ktory teraz przybiera na sile, Bisk wyczut juz pare lat temu
(chociazby prekursorka, nagrodzong Red Dot-em baterig z serii
Futura). Powtoka soft-feel w kolekgji Bergen sprawia, ze s3 przy-
jemne w dotyku, a kolory i wykorzystane materiaty pasuja do no-
woczesnych wnetrz. Serie uzupetniajg stojace wieszaki na reczniki
czy dopasowane szczotki. To produkt, ktéry szczegdinie interesuje
klientédw z Zachodniej Europy.

Bisk na targach ISH 2019 pokazat, ze w obszarze akcesoridw jest
speqjalistg i potrafi przewidywac trendy. Ciekawie tez zaprezento-
wala sie oferta Masterline, ktdra poszerzono o rozwigzania popra-
wiajace komfort w tazienkach bez barier. Z kolei zestaw akcesoridw
plastikowych, ktdre dostepne sg w szerokiej palecie koloréw, przy-
gotowano takze w kolorze roku - living coral. m
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WSZYSTKO Z JEDNEGO ZRODEA

INSTALACJE I CERAMIKA POD MARKA GEBERIT

TO BYLY WYJATKOWE TARGI ISH DLA GEBERIT. FIRMA POKAZALA EFEKT PELNE) SYNERGII DOSWIADCZEN | POTENCJALOW
MAREK Z CALE) GRUPY. NOWA KOLEKCJA GEBERIT ACANTO TO SYSTEMOWE ROZWIAZANIE OFERUJACE WYGODE W CALE]
LAZIENCE | ZNAK NOWEGO OTWARCIA.

i innowator branzy fazienek. Targi ISH 2019 udowad-

niaja, ze udata sie synergia doswiadczen. Firma na ISH
pokazata systemowy pomyst na catosciowa aranzacje tazienki
- po raz pierwszy ceramika, meble i reszta wyposazenia zostaty
oznaczone nie logo ktéras z dawnych marek, ale wtasnie zna-
kiem Geberit. Jak przekonujg w firmie: takie rozwigzanie poprawi
obstuge klientéw, prostsza bedzie bowiem logistyka i dziatania
operacyjne, a takze taczenie elementéw wyposazenia fazienek.
Ujednolicenie oferty pod jednym logo utatwi sprzedaz dodat-
kowego wyposazenia, a klientom daje gwarancje szwajcarskiej
jakosci. Takze dla producenta rozwdj jednej zamiast kilku marek
jest wazne, bo pozwala skupic sie rozwijaniu innowacji sygnowa-
nej logo Geberit.

f \j‘ zwajcarska marka to od dekad niekwestionowany lider

NA NAJWYZSZYM POZIOMIE

Znakiem nowego otwarcia w ofercie firmy jest kolekcja Geberit
Acanto. To catosciowy koncept wyposazenia dla nowoczesnych
wnetrz w petni sygnowany logo Geberit. ZobaczyliSmy produkty
o dyskretnym i bardzo uporzadkowanym wzornictwie klasy pre-
mium. Co wiecej: techniczne zaawansowanie producent sprawia,
ze Acanto jest przyjazne w montazu, samodzielnej aranzadji oraz
uzytkowaniu. W skiad kolekgji wchodzi miska w.c. (oczywiscie Rim-
free®, czyli bez kotnierza) o pieknym, zamknietym korpusie. Oferte
ceramiki uzupenia dopracowana seria umywalek - zardwno stan-

dardowych, jak i wpuszczanych gteboko w blat, o cienkich krawe-
dziach i z przemyslanie zaplanowana powierzchnia odktadcza.

WIELE MOZLIWOSCI

Wyjatkowe uznanie zwiedzajacych stoisko Geberit na ISH 2019
budzita kolekcja mebli Acanto. Oferta elementéw w kolekdji
daje bardzo elastyczne mozliwosci urzadzania fazienki — meble
mozna wykorzystywac samodzielnie lub dowolnie zestawiac¢ ze
sobg poszczegdlne segmenty. Dzieki temu kazda tazienka moze
by¢ inna i w petni dostosowana do potrzeb uzytkownika. Uwa-
ge zwraca zwlaszcza szafka wiszaca, w ktdrej cata Scianka tylna
zostata wyposazona w lustro i oswietlenie, zas pétki wyjatkowo
umieszczono na drzwiczkach bocznych. To otwiera - dostownie
- catkiem nowe widoki. m

B GEBERIT

www.geberit.pl
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HEWI
DLA KOMFORTOWYCH LAZIENEK

WZORNICTWO ORAZ ERGONOMIA PRODUKTOW
NIEMIECKIE) MARKI HEWI SEUZA WSZYSTKIM
UZYTKOWNIKOM - BEZ WZGLEDU NA WIEK CZY STOPIEN
SPRAWNOSCI. ARCHITEKCI, KTORZY TWORZA ,,t AZIENKI
DLA KAZDEGO"”, DOCENIA NOWOSCI POKAZANE NA
TARGACH ISH.

arka HEWI to ekspert w tworzeniu fazienek do-
‘ \/ I stepnych. To nie tylko rozwigzania do pomieszczen
higienicznych w obiektach medycznych, ale przede
wszystkim - rozwiazania dla domu zamieszkanego przez przed-
stawicieli kazdego pokolenia. Dopracowana forma produktéw
kryje szereg funkcjonalnosci, a zaprezentowane w tym roku na
targach ISH nowosci wyrdznia doskonate wzornictwo, uzyteczne
detale, wieksza paleta koloréw oraz mobilnos¢. HEWI po raz ko-
lejny w trakcie swojej 90-letniej historii sprostato oczekiwaniom
projektantéw i uzytkownikow.

CZERN PRZYJEMNA W DOTYKU

Produkty HEWI otrzymaly nowe wykonczenie w modnym
czarnym macie. Powloke powder coating zastosowano na
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poreczach, uchwytach, akcesoriach czy pétkach Systemu 900
(wzbogaconego o nowe umywalki z ukrytymi krawedziami do
chwytania i system pozwalajacy na dopinanie akcesoriéw bez-
posrednio do umywalki). To nie tylko atrakcyjny wyglad - roz-
wiazania HEWI w czarnym macie s3a tez przyjemne w dotyku, co
podnosi komfort korzystania z fazienki. Wyjatkowo dobrze pre-
zentuje sie z drewnianymi dodatkami. Matowe wykoriczenie do-
stepne jest rowniez dla koloréw: biaty, jasny szary i ciemny szary.
Te same warianty zawitaty réwniez do kolekgji akcesoriéw z Sys-
temu 477 i 801. Dozowniki, kubki czy uchwyty dostepne s3 teraz
w 16 blyszczacych odmianach kolorystycznych i pieciu wykon-
czeniach matowych. Wykonane z poliamidu rozwiagzania HEWI
oddziatujg na petnie zmystow.

LATWA ZMIANA

Nowe rozwiazania HEWI odpowiadaja réwniez na potrzebe tym-
czasowego aranzowania fazienek dostepnych. Produkty pomocni-
cze typu porecze czy siedziska czesto s3 potrzebne nam tylko przez
jakis czas - mobilne rozwiazania HEWI mozna fatwo zdemontowac,
gdy nie sa uzywane. Przenosny uchwyt czy krzesetko wpina sie
w uprzednio zainstalowang na Scianie plyte montazowa. Potaczenie
na zatrzask pozwala odblokowac i zdja¢ akcesoria bez uzycia narze-
dzi, a ptyte montazowa wystarczy zakry¢ estetyczng zaslepka.
Jedna z idei, jaka przyswieca rozwigzaniom HEWI, to fatwe two-
rzenie komfortowych tazienek. Dlatego coraz wiecej produktéw
tej marki sprzyja mobilnosci, fatwej adaptadji i uzytkowaniu. Pro-
ducent siega tez po technologie. Teraz wszystkie baterie elektro-
niczne HEWI mozna konfigurowac (czas wyplywu, temperature)
oraz kontrolowac (np. poziom zuzycia wody czy awarie) za pomo-
3 specjalnej aplikacji Service App. To rozwiazanie, ktére docenia
np. administratorzy obiektéw medycznych. Tym sposobem HEWI
pokazuije, ze tazienka bez barier jest takze smart-fazienka.

Hewi prowadzi serwis projektowy fazienek bez barier - pliki

DWG przygotowywane s3 w oparciu o norme DIN18040.
Kontakt: architekt@hewi.pl

HEWI

www.hewi.pl
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PYTANIE
O ROZWO]

CZY BRANZA tAZIENKOWA SIE ROZWIJA?
OCZYWISCIE. WYSTARCZY POPATRZEC
NA NOWOSCI Z OSTATNICH TARGOW
ISH. PYTANIE, CZY ROZWIJA SIE MADRZE
| W DOBRYM KIERUNKU. | CZY MA NA TEN
ROZWO)] PIENIADZE.

FELIETON /  DESIGNAIZNES

awet niezbyt wnikliwe spojrzenie natazienke w ostat-
-\- nich latach - pomijajac kwestie trendéw wzorniczych

- wskaze, ze nowe materiaty, oszczednos¢ wody oraz
technologie smart wyznaczaja najwazniejsze kierunki jej rozwo-
ju. Ceramika staje sie coraz ciensza i Izejsza - lecz nie mniej wy-
trzymata. Myjac rece, kapiac sie pod prysznicem czy sptukujac
toalete jesteSmy w stanie zaoszczedzi¢ nawet potowe zuzywa-
nej wody w poréwnaniu do rozwigzan tradycyjnych. Cho¢ de
facto trudno nazwac je ,tradycyjnymi”, bo dzi$ oszczedne roz-
wigzania sa juz standardem. Zatem moze raczej historycznymi?
Smart-technologie sprawiaja, ze prysznic zapamietuje czy woli-
my kapiel pod strumieniem kaskadowym, czy moze delikatnym
oraz w jakiej temperaturze. No i mozemy go zaprogramowac
i uruchomic¢ za pomoca smartfona. A wedtug mnie, innowacyj-
nym hitem wspomnianych targéw ISH by} prezentowany przez
Laufen projekt save! To stworzony przez projektantéw z biura
EOOS rodzaj miski w.c., ktéra potrafi odseparowac wode od
nieczystosci i wykorzysta¢ ponownie zaréwno t3 pierwsza, jak
i tzw. Scieki (np. jako nawdz).
Mozna jeszcze sporo mowic np. o wchodzacej do tazienki tech-
nologii druku 3D. A pewnie kazdy z Paristwa dodatby jeszcze
do tej innowacyjnej wyliczanki cos od siebie. Ale nie o to tu
chodzi. Wszystkie te nowe pomysty zwyczajnie kosztuja. Wy-
magaja pracy wielu oséb, czasu, préb, laboratoryjnych badan.
W biezacej perspektywie finansowej Unia Europejska bardzo
mocno postawita na rozwdj kompetencji firm w zakresie in-
nowagji i dziatari badawczo-rozwojowych. | tu dla wielu firm
Z naszej branzy jest szansa na wsparcie, rozwdj i budowanie
swojej przewagi konkurencyjnej. ,Szybka $ciezka” to flagowy
program Narodowego Centrum Badar i Rozwoju (poddziatanie
1.1.1 POIR). Finansowanie w jego ramach moga uzyskac firmy
z réznych branz prowadzace badania przemystowe czy prace
rozwojowe. Stowem - dziatajgce w kierunku wprowadzenia na
rynek nowego, innowacyjnego produktu lub ulepszenia do-
tychczasowego. O wsparcie moga ubiegac sie zaréwno firmy
z sektora MSP, jak i duze przedsiebiorstwa.
W 2019 roku NCBR planuje cztery konkursy programu ,Szybka
sciezka”. Ich taczny budzet to 2,25 mld zt. Pienigdze zatem sa.
Pytanie, czy chcemy sie rozwijac? m
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~ MAREK KAMINSKI
PODROZNIK, POLARNIK, PRZEDSIEBIORCA
FOT. AGORA

PRODUKT TO NIE WSZYSTKO

DOOKOLA SWIATA SAMOCHODEM ELEKTRYCZNYM, CZYLI 20 TYSIECY KILOMETROW
W 5 MIESIECY. TAK ZAPOWIADA SIE MOJA NAJINOWSZA WYPRAWA. TYM RAZEM JEDNAK
W PODROZY TOWARZYSZYC MI BEDZIE ROBOT NOA. WYRUSZYMY RAZEM PO TO, BY
SPRAWDZIC JAK MOZE WYGLADAC RELACJA CZtOWIEK — SZTUCZNA INTELIGENCJA. PRZEDE
WSZYSTKIM JEDNAK CHCEMY ZWERYFIKOWAC, CZY OWA SZTUCZNA INTELIGENCJA MOZE
PRZYCZYNIC SIE DO OGRANICZENIA NEGATYWNEGO WPEYWU NA SRODOWISKO.

a Swiecie méwi sie o tym coraz wiecej. W spoteczno-

‘ \- Sciach nie brakuje zwolennikéw wykorzystania sztucz-
nej inteligencji w celu utatwienia codziennej pracy. Po-

jawia sie ona w wielu dziedzinach, niemniej tak samo jak wielu
ma sprzymierzeficdw, tak samo duzo przeciwnikéw. Dzi$ ludzie
obawiaja sie konsekwengji, jakie moze wywota¢ wykorzystanie
inteligentnych maszyn. Wyprawa chciatbym udowodni¢, ze dzie-
ki sztucznej inteligencji mozemy stac sie lepszymi ludzmi. Zalezy
mi na tym, aby przetamac wizje uksztattowana przez filmowe
produkcje, w ktdrych za pomoca sztucznej inteligencji buduije sie
»super ludzi”, zeby nie napisa¢ nadludzi. Chodzi o to, Ze moze ona
by¢ wsparciem, dzieki ktéremu to my okazemy sie super. Moim
zdaniem mozna jg fantastycznie wykorzystac, chociazby do tego,
by wspierac rozwdj réwnosci spotecznej oraz promowac postawy
spofeczenstwa zaangazowanego. Kiedy wspdlnie pochylimy sie
nad problemem zmian klimatycznych i wspdlnie podejmiemy sie
przeciwdziataniu tym zmianom, osiggniemy zdecydowanie wiecej.

SZTUCZNA INTELIGENCJA A INNOWACJE W tAZIENCE

Jak juz wspomniatem, sztuczna inteligencje coraz czesciej stosuje sie
w réznych dziedzinach. Najlepiej widac to na przykiadzie medycyny,
niemniej i w branzy fazienkowej réwniez mozna ja spotkac. Sterowa-
ne z pomoca aplikadji prysznice miaty juz swoje premiery. Wystarczy
tylko wybrac nastrdj i pore, a oswietlenie w tazience, muzyka, tem-
peratura wody i sifa strumienia zostana dostosowane automatycz-
nie. To jest przyktad rozwiazania, ktéry ma stuzy¢ naszej wygodzie.
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Doskonale jednak wiemy, ze w tej dziedzinie réwniez duzo mowi sie
o ekologii. Dlatego nie tylko my jako Invena, ale takze inni producen-
ci pracujg nad rozwiazaniami, dzieki ktérym jeszcze bardziej bedzie
mozna ograniczy¢ zuzycie wody. Kiedy catos¢ potaczymy w inteli-
gentny dom, moze okazac sie, ze technologia sprawi, iz bedziemy
zuzywac prad, wode lub produkowac Smieci w sposéb o wiele bar-
dziej zrownowazony niz dotychczas. To samo mozna wspomnie¢
0 kuchni. lle mniej zywnosci moglibysmy marnowac, gdyby loddwka
za pomocg aplikacji ustawiata nasza liste zakupdw.

KUPUJEMY IDEE

| tu przechodzimy do watku, ktéry szeroko byt poruszany na tego-
rocznej konferengji Infoshare. Tradycyjny model biznesu niedtugo
moze przestac istniec. Juz teraz sama oferta produktowa moze nie
wystarczy¢. Ludzie wraz produktem kupuja idee oraz swego rodzaju
komfort np. tego, ze dofaczajac do posiadaczy baterii umywalkowej
Invena dofaczajg réwniez do grona troszczacego sie o srodowisko.
Poruszatem ten watek w moim poprzednim artykule, w ktérym
wspominatem, iz na przestrzeni lat pojecie komfortu i potrzeby ule-
gly znacznej przemianie. To, co niegdys byto luksusem teraz stato
sie nasza naturalng codziennoscia. Dlatego caly czas i to nie tylko
w branzy tazienkowej, czy ogdlnie budowlanej, ale kazdej powinni-
Smy poszukiwac innowadji, ktére beda odpowiadac na wspétczesne
potrzeby, a przy okazji beda tez stuzy¢ wspdlnemu dobru. Czy be-
dzie to sztuczna inteligendja? Sprawdzimy podczas mojej najnow-
szej wyprawy. B
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3 . I | Markowi

: Kamirskiemu podczas
wyprawy AINTE2019
bedzie towarzyszyt
humanoidalny robot
Noa.

Podréznik chciatby
przekonac sie czy
sztuczna inteligencja
moze przyczynic sie do
ograniczenia naszego
negatywnego wplywu
na srodowisko.

S London = B
——y

Robot ma wbudowane
kamery, dlatego
przebieg podrdzy
bedzie tez mozna
zobaczy(¢ ,jego
oczami”.

Fot. Archiwum Marka Kaminskiego

Marek Kamiriski ogtosit swoja najnowsza wyprawe AINTE 2019. Pierwszy raz w historii cztowiek i robot wyrusza w podréz dookota Swiata, by
dokonac zmian, zbadac, jak sztuczna inteligencja pomoze w tworzeniu lepszego Swiata. Marek Kamiriski przedstawit cele i misje tej wyprawy podczas
wystapienia 8 kwietnia w Europejskim Centrum Solidarnosci w Gdarisku - podczas Ogdélnopolskiego Szczytu Energetycznego, a nastepnie 10 kwietnia
na Energy Transition Dialogue w Berlinie. Wyprawa prowadzaca przez 20 krajow (tacznie 20 tys. kilometréw) rozpocznie sie jesienig 2019 i bedzie
relacjonowana w mediach spotecznosciowych oraz przez oczy Noa. Dzieki specjalnemu oprogramowaniu robot bedzie komunikowac sie z nami i online
opowiadac o podrozy.

@marekkaminskiexplorer
@ Marek Kamiriski Explorer
@ Marek Kaminski
© @MarekKaminski
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DOM
POD SEONCEM

SZUKAMY PRZYSZtOSCI DOMOW
| WNETRZ. PRZESTRZEN, W KTORE)J
MIESZKAMY ZMIENIA SIE DZI$
BARDZO DYNAMICZNIE. A MOZE
WARTO POMYSLEC O DOMU, KTORY
PRZYJAZNI SIE ZE StONICEM?

TEKST: ARKADIUSZ KACZANOWSKI




rosta, drewniana konstrukcja. Uniesiony nad
ziemia, bez fundamentéw, osadzony na filarach
budynek przypomina troche szatas albo schro-
nisko. Wyglada jakby miat potowe dachu, na
dodatek pokryta bateriami stonecznymi (prak-
tycznie niewidocznymi, Swietnie wkompono-
wanymi w bryte obiektu). Ten drobiazg zdradza, ze w $rodku
kryje sie co$ wiecej. Stojacy w centrum Warszawy nietypowy
dom to Solace House.
Swiat budownictwa pokochal domy modutowe. Co rusz poja-
wiaja sie nowe projekty, kolejne schodza z tasmy produkcyjne;j.
Takie domy raczej sie wytwarza, niz buduje. Sa fatwe we wzno-
szeniu i transporcie, dopracowane technologicznie i wizualnie.
Pomystéw na Swiecie jest sporo, wdrozer troche mniej. Solace
House jest przykladem idei, ktdra sie zrealizowata. Budynek moz-
na wznies¢ praktycznie w trzy dni. Nie potrzebuje pozwolenia na
budowe, wiec polski start-up chce zmieni¢ myslenie o budowa-

FUNDUSZE EUROPEISKIE  / DESIGNBIZNES

niu domdéw nad Wiskg (i innymi rzekami na $wiecie tez). Moze
zmieni tez nasz krajobraz.

WYZWANIE

Inicjatywy takie jak dom Solace sa na wage zlota - pozwalaja
tatwo i sprawnie budowac domy efektywne energetycznie. A to
jeden z frontéw walki ze zmiana klimatu. Za polskim projektem
stoja Piotr Pokorski, Bart Gtowacki, Pawet Krynski i Natalia
Struzik, a pokazowy dom prototypowy od wrzesnia ubiegtego
roku stoi w samym centrum Warszawy przy ul. Rektorskiej 4.
Tam przychodza klienci, by zobaczy¢ jak w praktyce wyglada
mieszkanie w takim obiekcie. Gdy spotykam sie z twdrcami pro-
jektu w grudniu 2018 roku, rozmawiamy jedynie chwile, bo za
moment pojawig sie potencjalny kupcy.

Wiasny, gotowy dom modutowy moze by¢ dobra alternatywa dla
nieduzych mieszkan lub pomystem na zagospodarowanie dzia-
tek, na ktdérych normalnie nie mozna budowa¢ doméw. Solace
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House stawia sie na filarach - potrzebuje jedynie podfaczenia do
wody i kanalizacji oraz sieci elektrycznej. To wszystko. Nie trzeba
wylewac fundamentéw czy nadzorowac ekipy budowlanej - ele-
menty domu sktada sie jak klocki.

- Misja Solace jest zaprojektowanie domu o parametrach, kto-
re pozwola na ograniczenie poboru energii, a tym samym kosz-
tow utrzymania domu, do mozliwego minimum. Nasza idea ma
by¢ najtariszy w Europie budynek mieszkalny wysokiej jakosci,
bezemisyjny, neutralny weglowo, plusenergetyczny i samowy-
starczalny, bedacy w 80% gotowy do recyklingu - méwi Piotr
Pokorski, jeden z zatozycieli firmy.

Unijne dyrektywy czy prawo budowlane wymusza tworzenie
budynkéw coraz bardziej oszczednych. Do konca 2020 roku
wszystkie nowo powstate obiekty powinny by¢ obiektami o nie-
mal zerowym zuzyciu energii. Tworcy Solace poszli jednak dalej
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ZE WSPARCIEM UE

Start-up Solace House jest wspierany przez Centrum
Zarzadzania Innowacjami i Transferem Technologii
Politechniki Warszawskiej. Projekt odbywa sie pod
patronatem Miasta Stotecznego Warszawy. Docenio-
no tez jego innowacyjnose, a firma otrzymata grant
z programu Horyzont 2020 przyznany w ramach

| Fazy Instrumentu MSP. Spétka realizuje tez projekt
.Metoda wytwarzania pierwszego samowystar-
czalnego budynku modutowego odpowiadajacego

na srodowiskowe i spoteczne wyzwania XXI wieku”
(w ramach Dziatania 1.1 Programu Operacyjnego
Inteligentny Rozwdj 2014-2020 wspétfinansowa-
nego ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego). W konkursie zorganizowanym przez
Narodowe Centrum Badari i Rozwoju spétce przyzna-
no dofinansowanie w wysokosci prawie 6,8 mln zt.

0 projekcie dowiecie sie wiecej na
www.solace.house

- dostepne sa dwie wersje domu: pasywny oraz plusenergetycz-
ny. Ten drugi dzieki technologiom solarnym produkuje wiecej
energii, niz zuzywa (oczywiscie w skali roku - zimg potrzebuje
dodatkowych dostaw pradu, ale latem wyprodukowane nad-
wyzki mozna zwracac do sieci).

DO SKLADANIA

Chodzito o stworzenie domu szybkiego w budowie i taniego
w produkgji. Domy modutowe zwykle nie sg duze - tu powierzch-
nia budynku wynosi 35 m?, ale antresola sprawia, ze do dyspo-
zycji w Srodku jest 45 m2. Moduly mozna fatwo tczy¢ ze sobg,
powiekszajac i rozbudowujac dom. Jeden segment w najtanszej
wersji kosztuje 100 tys. ztotych. Wersja plusenergetyczna jest
drozsza o potowe. Co ciekawe, zréwnowazony srodowiskowo
obiekt jest dostarczany w jednym kontenerze. To gwarantuje
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optymalne dobranie elementéw konstrukdji oraz ich sprawne
funkcjonowanie.

Gdy ogladatem dom z zewnatrz, martwito mnie, ze ma tylko trzy,
niezbyt duze okna. W zachodnich projektach nierzadko widzimy
domy modutowe z catymi szklanymi Scianami. Jak przekonu-
ja tworcy Solace, w naszym klimacie to sie nie sprawdzi - jesli
obiekt ma spetnia¢ standardy domu pasywnego, to o duzych
przeszkleniach nie ma mowy. W $rodku jednak jest jasno - zwie-
dzatem dom pokazowy zimg, w bardzo pochmurny i deszczowy
dzien. Mimo to, w $rodku byto przyjemnie i przestronnie.
Realizacje Solace wsparto kilku producentdéw i organizacji. Dzieki
ich wiedzy i technologiom udato sie dogra¢ wszystkie elementy
tak, by stworzy¢ sprawnie funkcjonujace urzadzenie. W przed-
siewziecie zaangazowaly sie takie marki, jak Platforma Fotowol-
taiki, PVLAB, IKEA, MediaMarkt, Orange, ES-System, Pfleiderer,
Lallafom, DLH, Bricoman Polska (stad pochodzi m.in. wyposa-
zenie tazienki), Ekozefir czy Tempcold. W obiekcie wdrozono tez
rozwiazania z zakresu internetu rzeczy, ktére pozwalaja na bieza-
co monitorowac i nadzorowac dziatanie budynku i mieszkancéw.
Dzieki temu mozliwe jest np. optymalizowanie wykorzystania
oswietlenia.

A W SRODKU?

Przy tego typu konstrukcjach kluczowy jest tez dobdr materiatéw
budowlanych, ktdrych produkgja i uzytkowanie nie moze wply-
wac negatywnie na srodowisko. Dlatego wykorzystano plyte
MFP, ktdra nie emituje formaldehyddw oraz piane poliuretanowa
petniaca role termoizolacji. Nie zawiera ona szkodliwych dla sro-
dowiska zwigzkéw. Dach to nadajaca sie do recyklingu stalowa
blacha, a szaléwka jest wykonana z bardzo wytrzymatego mo-
drzewia syberyjskiego.

Oprécz wspominanych juz ogniw fotowoltaicznych, w domu
wykorzystano tez rekuperator. Pozwala on odzyskiwac ciepto
ze zuzytego powietrza i wykorzysta¢ je do ogrzania Swiezego
powietrza wprowadzanego do domu z zewnatrz. To generuje
rowniez oszczednosci na centralnym ogrzewaniu. Komfortowa
temperature w $rodku zapewnia urzadzenie, ktdre jest zasilane
w catosci z energii elektrycznej z ogniw na dachu. Do podgrzewa-
nia cieptej wody stuzy zas pompa c.w.u. - wykorzystywana jako
centrala wody uzytkowej z odzyskiem ciepta.

Whetrze tez jest rozsadnie rozplanowane - salon potgczony z nie-
duza kuchnig, a nad nimi znajduje sie antresola z sypialnia (za
Sciang znajduja sie niezwykle ciche urzadzenia techniczne). Dom
pokazowy urzadzono meblami z Ikei, ale oczywiscie wyglad to juz
kwestia, ktéra zostaje po stronie kupujacego. tazienka nie jest
duza, ale nie rdzni sie niczym od standardowej tazienki w kawa-
lerce - waskie okno zapewnia dostep Swiatta w pomieszczeniu.
Znalazto sie tez miejsce na pralke i kabine, a po pomieszczeniu
mozna sie swobodnie poruszac.

Czy polski projekt zmieni sposéb w jaki mieszkamy? Na pewno
otwiera nowe mozliwosci dla 0séb szukajacych swojego domu,
a chcaeych zy¢ bez szkody dla Srodowiska. m
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ZNALEZC POMYSL
I FUNDUSZE

FUNDUSZE EUROPEJSKIE SA PRZYJAZNE TAKZE DLA
PROJEKTANTOW | DESIGNEROW, KTORZY CHCA SIE
ROZWIJAC. OLBRZYMIA PULA SRODKOW FINANSOWYCH
JEST PRZEZNACZONA DLA MALYCH | SREDNICH
PRZEDSIEBIORSTW, A TAKZE MIKROPRZEDSIEBIORCOW.
WYSTARCZY DOBRY POMYSt, BY MOC Z NICH SKORZYSTAC.

TEKST: MARTA BOROWSKA

prawdzmy na przyktadach, jak w branzy projektowania

wnetrz moga przydac sie srodki UE. Wielu z Was decy-

duje sie dzis nie tylko na projektowanie wnetrz, ale takze
na kreowanie wiasnych marek mebli czy wyposazenia domu. Je-
sli s dobre, to przy obecnej dostepnosci technologii nic nie stoi
na przeszkodzie, by oferowac je szerszemu klientowi. Srodki na
rozw¢j infrastruktury produkcyjnej czy handlowo-promocyjnej
znajdziecie w funduszach dla MSP Programu Operacyjnego In-
teligentny Rozwdj (warto zagladac na strone PARP) czy progra-
mow regionalnych.

POKAZAC SIE SWIATU

Z takiej mozliwosci skorzystali Maria i Jacek Ryputowie, ktdrzy
stworzyli wkasng marke meblowa i wyposazenia wnetrz Gie El.
Ryputowie od 2007 wspdttworza interdyscyplinarne studio pro-
jektowe. To tam zrodzit sie pomyst, by tworzy¢ meble i domowe
wyposazenie noszace $lady inspiracji wzornictwem z okresu PRL,
czy R3czace industrialny sznyt z drewnem.

W czym pomogty im fundusze europejskie? Dzieki nim w 20172018
roku marka Gie El pojawita sie na najwazniejszych imprezach wy-
stawienniczych na Swiecie. W procesie budowania rozpoznawal-
nosci marki, ktdra nie zamierza by¢ tylko lokalng ciekawostkg, targi
sg waznym narzedziem promogji. Prawie 815 tys. ztotych wsparcia
z unijnego Programu Operacyjnego Inteligentny Rozwdj pozwolito
na dziatania rozbudowane promocyjne na Maison & Objet w Pary-
2u, targach IMM w Kolonii i Ambiente we Frankfurcie. Srodki z dofi-
nansowania umozliwity budowe stoisk, produkcje materiatéw pro-
mocyjnych czy zapewnienie transportu oraz sam udziat w targach.

INNOWACJE LUB SZYBSZY ROZWO)

Fundusze UE pozwalaja tez rozwijac firmom, nawet tym nieduzym,
swoje dziatania badawczo-rozwojowe. Korzystaja z nich zardw-

56

no potentaci - Selena, Kronospan, Nowy Styl - jak tez start-upy
z branzy wnetrzarskiej i projektowej. Tak jest w przypadku Beaty
Dziedzic, o ktdrej projekcie pisalismy Wam w poprzednim numerze
(znajdziecie go na www.designbiznes.pl/magazyn). Projekt przy-
gotowany przez zespdt jej firmy Wertykalni.pl otrzymat dofinan-
sowanie w ramach programu WoodInn. To prawie 1,5 min ztotych,
ktdre zostana przeznaczone na dziatania B+R, rozwdj wzornictwa,
technologii, itp. Ale nie trzeba wcale wymysla¢ zaawansowanych
i innowacyjnych projektéw, ktére maja zrewolucjonizowac swiat
projektowania. Mozna po prostu postawi¢ na rozwdj swojej firmy
w lokalnym $rodowisku. Rzeszowska firma MTA Design otrzymata
prawie 360 tys. zt z Regionalnego Programu Operacyjnego Wo-
jewddztwa Podkarpackiego na rozwdj innowacyjnej na lokalnym
rynku ustugi. Gtéwnym zatozeniem projektu jest stworzenie narze-
dzi do wizualizacji przestrzennej projektowanego wnetrza, budyn-
ku czy ogrodu bezposrednio u klienta.

Podobnych przyktadéw jest wiecej - w branzy meblowej, narzedzi
dla projektantéw czy po prostu firm, ktdre chca ze swoja ofertg
pokazac sie za granica. Sami sprawdzcie mozliwosci na stronie
www.funduszeeuropejskie.gov.pl - tam tez znajdziecie adresy lo-
kalnych Punktéw Informacyjnych Funduszy Europejskich. m
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L AZIENKAPRO
FORUM JUZ W PAZDZIERNIKU!

TO, CO NAJWAZNIEJSZE W tAZIENKACH POKAZEMY WAM JESIENIA,
ZAPRASZAMY OD 17 DO 19 PAZDZIERNIKA NA IV EDYCJE FORUM tAZIENKA.PRO W WARSZAWIE.

egoroczne Forum tazienka.PRO odbedzie sie podczas

drugiej edycji Mood Concept. Forum to cykl konferen-

qji dedykowanych profesjonalistom branzy fazienkowej,
a takze architektom i projektantom. W 2018 roku trzykrotnie
spotkalismy sie w Poznaniu oraz Warszawie. Na tegoroczng edy-
cje zapraszamy do stolicy. Widzimy sie w Centrum EXPO XXI.
W trakcie trzech dni wydarzenia bedziemy rozmawiac¢ o przy-
sztosci fazienek hotelowych oraz biurowych, pokazemy tez in-
nowacyjne pomysty na aranzacje tej przestrzeni. Bedziecie mieli
okazje z bliska poznac nowe technologie i rozwigzania - niektére
zostang pokazane po raz pierwszy w Polsce. W ramach Galerii
Innowacji poprowadzimy Was w podrdz po tym, jak zmienia sie
tazienka. Do dyskusji zaprosiliSmy przedstawicieli mtodego poko-
lenia designeréw. Opowiedza jakie ich zdaniem wyzwania niesie
ze soba fazienkowa przestrzen i jak widza jej przysztosc.
Forum tazienka.PRO na targach Mood Concept to solidna daw-
ka wiedzy dla profesjonalistéw - zaréwno projektantéw wnetrz,
designerdw, jak tez inwestoréw, handlowcdw i producentéw. Juz
teraz zarezerwuj sobie czas w kalendarzu.

Szczegdtowy program wkrétce na www.lazienka.pro

To bedzie MOOD CONCEPT 2.0!

Organizatorzy potwierdzaja: jesienig w Warszawie odbedzie
sie kolejna edycja nowoczesnego wydarzenia, ktére zamieni
teren warszawskiego EXPO XXI w centrum oryginalnego,
kreatywnego i odpowiedzialnego wzornictwa.

W dniach od 17 do 19 pazdziernika odwiedzajacy beda mieli
okazje doswiadczy¢ designu wszystkimi zmystami, a dzieki
temu - zrozumie¢ jak wieloptaszczyznowe i istotne dla naszej
przysztosci jest to zjawisko. Stuzy¢ temu beda eksperckie
wyktady i dyskusie, ale réwniez interaktywne warsztaty
i wystawy oraz prezentacije i ekspozycje marek partnerskich.
Co istotne, tematyka tegorocznej edycji Mood Concept bedzie
znacznie poszerzona. Obok promocji wzornictwa w seg-
mencie Home, duzo uwagi poswiecone zostanie wnetrzom
biurowym hotelowym, czyli segmentom Office oraz Hotel.
W trakcie trwania Mood Concept kazdemu z nich dedykowana
bedzie odrebna scena, na ktdrej odbywac sie beda prelekcje
i szkolenia. Czescig wspdlng przedstawiajaca rozwigzania
dla wszystkich segmentdw, bedzie zas strefa inteligentnych
rozwigzan Smart, strefa Green oraz strefa Art.
Organizatorem wydarzenia jest Grupa MTP.

Wiecej informacii i bilety: www.moodconcept.pl
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EDF 2019
pod hastem dobrego zycia

0d 17 do 26 maja publicznos¢ £6dz Design Festival probowata
znalez¢ sposob na dobre zycie. Podczas 13. edycji organizatorzy
zaprosili wszystkich do ztapania oddechu i zastanowienia sie, co
tak naprawde daje nam poczucie szczescia, spokoju, luksusu czy
bezpieczenstwa.

Pomogli w tym zaproszeni do todzi czotowi polscy i Swiatowi eks-
perci. Do wspotpracy przy tegorocznej edycji organizatorzy zaprosili
miedzy innymi Jaime Hayona i Form Us With Love. Jednym z gtéw-
nych punktéw programu tegorocznego tDF byt blok wykladdéw
»Dobre zycie” pod patronatem Ceramiki Paradyz - spotkanie edu-
kacyjno-inspiracyjne, dostosowane do potrzeb oséb aranzujacych
whnetrza oraz wszystkich zainteresowanych t3 tematyka. Wsrdd
prelegentdw znaleZli sie sie m.in. Maja Ganszyniec, Hola Design, Ro-
bert Majkut i Piotr Kalinowski. Réwnie interesujacy byli goscie te-
gorocznego Archibloku, ktéry uptynat pod hastem ,Dobre miasto”.
Do wziecia udziatu w dyskusji, ktdrg jak co roku poprowadzit Filip
Springer, organizatorzy zaprosili m.in. Zbigniewa Mackdéwa, Natalie
Paszkowska i Pawla Jaworskiego. £6dz Design Festival 2019 to tez
m.in. Swietowanie Bauhausu. Ceramika Paradyz, wieloletni mecenas
£DF obchodzi w tym roku swoje 30-lecie, ktdre zbiega sie w czasie
z obchodami stulecia Bauhausu. - By docenic wkfad tej przetomowej
uczelni w rozwdj wspdtczesnej sztuki, wzornictwa przemystowego
i architektury, przygotowalismy wystawe ,,30” zainspirowang pla-
katem Joosta Schmidta z 1923 roku oraz przestrzenia kawiarni ,,Café
Samt und Seide’, zaprojektowana przez Lily Reich wraz z Ludwigiem
Miesem van der Rohe - thumaczyt Tomasz Popielawski, rzecznik pra-
sowy Ceramiki Paradyz.

To tylko cze$¢ z obszernego programu wydarzen, ktére na publicz-
nos¢ czekaly w Centrum Festiwalowym przy ul. Tymienieckiego 3.
Jak co roku organizatorzy t4dz Design Festival zaplanowali réwniez
szereg dziatan na terenie miasta. ®

CERAMIKA PARADY.Z ZAPRASZA NA [INVITES TO:
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W Gdyni o polaryzacji

Zbliza sie kolejna edycja Gdynia Design Days (6-14 lipca
2019). Motywem przewodnim wydarzenia bedzie tym razem
»Polaryzacja”- haslo dajace szerokie pole do interpretacji.
W programie GDD m.in. wystawy: ,Ja | my” (kurator Izabela
Botoz), ,,Ciato na rozdrozu” (kuratorzy Michat Bachowski

i Agata Nowak), ,,(nie)smieci” (duet kuratorski Agnieszka
Jacobson - Cielecka i Karol Muralak), ,,We need more space”
(kurator Marta Flisykowska). Waznym elementem festiwalu
jest coroczny przeglad prac mtodych polskich twaércow,
ktorzy w niedalekiej przysztosci beda odpowiedzialni za
projektowanie otaczajacych nas produktow, przestrzeni,
ustug i proceséw. Na scenie #nastepna generacja swdj
dorobek zaprezentuja najlepsi studenci z Akademii Sztuk
Pieknych w Gdarisku i Katowicach, School of Form oraz
Politechniki Koszaliriskiej. ®

Zyjemy w spolaryzowanym swiecie. Wybierz:

GLOBALNIE

Intuition Bathrooms
wylacznym dystrybutorem
marki Vado

Vado informuje, ze wylacznym dystrybutorem marki na polski
rynek zostalo Intuition Bathrooms. Wspdtpraca Vado oraz Intuition
Bathrooms siega 2008 roku, a jej obecne zaciesnienie ma na celu
wzmocnienie obecnosci produktéw marki Vado w niezaleznych
salonach sprzedazy detalicznej, wsréd architektéw, projektantéw
whnetrz oraz przy projektach komercyjnych realizowanych w Polsce.

Wsparcie Vado w dziataniach Intuition Bathrooms na polskim rynku
ma zapewni¢ miedzy innymi nowy zestaw materialéw promocyjnych
obejmujacy wydany w kolorze katalog techniczny z petng oferta pro-
duktowa, szczegdtowa specyfikacja i schematami, a takze katalog kon-
sumencki. Dostepna jest réwniez oddzielna broszura z rozwigzaniami
prysznicowymi. — Vado zawsze starato sie budowac mocne, oparte na
lojalnosci relacje partnerskie ze swoimi dystrybutorami. Intuition Bathro-
oms od wielu lat dowodzi swojej lojalnosci wobec Vado i odegrato zasad-
nicza role w promowaniu marki i budowaniu jej pozycji na polskim rynku.
Vado wiozyto wiele wysitku, aby zrozumiec potrzeby Intuition Bathro-
oms oraz wstuchac sie w oczekiwania polskiego rynku. Zainwestowali-
smy w nowe materialy promocyjne, poprawilismy dostepnosc produk-
tow, stworzylismy réwniez nowa kolekcje ekspozytordw. Sa to dziatania
majace na celu wzmocnienie marki VVado na polskim rynku wyposazenia
fazienek - mdwi Dean Pamphilon, dyrektor sprzedazy w Vado. ®



Rok Leonarda
na Milan Design Week 2019

W roku 2019 przypada 500. rocznica $mierci Leonarda da Vinci.
Dlatego podczas kwietniowego Milan Design Week 2019 nie
mogto zabraknac¢ wydarzen upamietniajacych tego wielkiego
mistrza Renesansu, ktéry w Mediolanie spedzit 20 lat swego
zycia.

WS¢rdd nich znalazta sie m.in. instalacja zatytutowana ,,Aqua. Leonar-
do da Vinci's Water Vision”. To pomyst organizatoréw targéw Salone
del Mobile, ktérych 58. edydji przyswiecato hasto ,pomystowosc”.
Podczas swojej bytnosci w Mediolanie, Leonardo stworzyt nie tylko
,Ostatnia wieczerze”. Projektowat réwniez m.in. tutejsze systemy
kanatéw. Dzis w wiekszosci z nich nie plynie juz woda, ale stanowia
one historyczng pamiatke i atrakcje turystyczna miasta. Wiasnie
w jednym z takich kanatéw - na $luzie Conca dell'Incoronata, ktorej
wrota zaprojektowat Leonardo - powstata instalacja upamietniajaca
kreatywna i innowacyjng mysl Leonardo da Vinci. Podczas Milan De-
sign Week 2019, Sluza zostata wytozona specjalng wkiadka i wypet-
niona woda. Na jej krawedzi umieszczono ogromny ekran LED. Byt
on symbolicznym oknem na przyszio$¢ Mediolanu pokazujac jego
panorame - zmieniajaca sie w zaleznosci od pory dnia. Pod ta kon-
strukcja, wewnatrz samego kanatu, utworzono tzw. wunderkammer.
Przestrzen, w ktérej odwiedzajacy moga doswiadczyc¢ catego piekna,
energii i ksztattu wody - réwniez dzieki nowym technologiom dostar-
czajacym swiatto i dzwigk. ®
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Nowy salon Jeta
w Poznaniu

Sie¢ salonéw tazienkowe Jeta nadal sie rozwija. Od niedawna
Jeta w Poznaniu ma nowy oddziat - w Galerii Meble Polskie przy
ul. Solidarnosci 3. Nowy sklep ma powierzchnig 300 m2.

W niedawno otwartym salonie klienci moga zapozna¢ sie z ofertg
polskich producentéw pytek ceramicznych i armatury sanitarnej.
Klienci maja tez dostep do ustug bezptatnych porad architekta wnetrz
oraz darmowy projekt w ramach zakupu wyposazenia tazienkowego.
Otwarcie salonu nastapito 9 kwietnia br. To 17 salon w sieci, a drugi
w Poznaniu. ®

Keramag staje sie
Geberitem

Grupa Geberit, wiasciciel marki Keramag, zdecydowata iz

od kwietnia 2019 r. nie bedzie produkowac wyrobéw pod
marka Keramag. Produkty z portfolio tej marki - meble
fazienkowe i wyroby sanitarne, bedg wytwarzane z logo
Geberit. Dzieki temu planisci, architekci i instalatorzy beda
mogli korzystac ze skoordynowanej oferty, poprawi sie
réwniez dostepnosc produktéw oraz logistyka. B
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PROJEKTOWA ODPOWIEDZIALNOSC

USCISK DLONI PODCZAS WITANIA SIE Z DRUGIM CZLtOWIEKIEM JEST NASZA WIZYTOWKA, WIELE MOWI O NAS
SAMYCH (KIM JESTESMY, CO ROBIMY W ZYCIU) - POZOSTAWIA WSPOMNIENIE. NIC DZIWNEGO, ZE MYCIE RAK TO
JEDNA Z PODSTAWOWYCH CZYNNOSCI HIGIENICZNYCH. DLATEGO TAK WAZNE JEST DBANIE O DtONIE.

posobéw na organizacje
miejsca do mycia rak w ta-
zience jest wiele, a produk-
ty stuzace nam w tym celu
wykonywane s3 z réznych
materiatdw. Zwykle s3 to
tradycyjne umywalki ceramiczne, ale co-
raz czesciej sktaniamy sie ku umywalkom
konglomeratowym wykonanym z maczki
dolomitowe] zmieszanej z zywica. Ma-
teriat ten daje wiele nowych mozliwosci
i pozwala projektantom na ksztattowanie
Smiatych koncepgji projektowych.

Umywalka w przestrzeni fazienki moze
stanowi¢ czes¢ mebla lub by¢ osobnym
niezaleznym bytem. Gdy projektuje te
dwa rozwigzania, to mysle o rdéznych

Uniqa, Besco
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klientach. Pierwsza grupa ceni sobie roz-
wigzania praktyczne, a druga bardziej
ekstrawaganckie. W obu tych przypad-
kach proces projektowy wyglada podob-
nie, mimo iz efekt jest odmienny. Doktad-
na analiza oferty produktowej firmy oraz
wzordw, z ktdrymi nowy wzér bedzie
konkurowa¢ na rynku - sa kluczowe.
Istotny jest réwniez wkiad projektanta,
jego doswiadczenie, obserwacja potrzeb
klientdw i inspiracja przy tworzeniu no-
wego produktu. Czuje, ze to ja ponosze
najwieksza odpowiedzialnos¢ za sukces
rynkowy produktu.

Zrealizowane ostatnio przeze mnie pro-
jekty serii umywalek Lukan (meblowa)
dla firmy Karmelit i wolnostojacej umy-

walki Uniga (wolnostojaca) dla Besco,
byly takimi odmiennymi rozwigzaniami
do tazienki. Oba projekty, cho¢ podobne
w funkgji, w efekcie znaczaco réznily sie
za sprawa zdefiniowanych ograniczen.
W umywalce Lukan wynikaty one z me-
blowego zastosowania, a w Uniqga z ko-
niecznosci nawiazania stylistyka do ist-
niejacych w ofercie firmy Besco wzoréw
wanien. To wilasnie dzieki umiejetnosci
radzenia sobie z ograniczeniami koncep-
cja projektowa moze by¢ wdrozona i stac
sie wzorem przemystowym, produktem.
A moja odpowiedzialnos¢? W przypad-
ku umywalek, zZle uksztattowana miska
to rozchlapywanie wody. A jak wyjs¢ do
ludzi, gdy masz plamy po mydle i wodzie
na koszuli? m
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Mamy nadzieje, ze lektura naszego Magazynu sprawia Ci wiele przyjemnosci
— podobnie jak nam jego tworzenie.

Wierzymy, ze informacje, ktére tu znajdujesz mogg przyda¢ Ci sie w pracy.
ChcielibySmy naszymi obserwacjami ze $wiata designu podzieli¢ sie takze
z Twoimi znajomymi i przyjaciétmi — jesli réwniez pasjonujg ich poruszane na
naszych tamach tematy i zawodowo zwigzani sg z branzg wyposazenia wnetrz.

Jezeli w gronie twoich znajomych jest kto$, kto zajmuje sie projektowaniem
i chciatby otrzymywacé swoj wlasny egzemplarz magazynu
»Design/Biznes Lazienki” moze jego bezplatng prenumerate zaméwic na

www.designbiznes.pl/prenumerata lub pod adresem:
redakcja@designbiznes.pl.

W zwiazku z tym, ze 25 maja 2018 r. weszly w Zycie przepisy dotyczace ochrony danych osobowych (tzw. RODO) chcielibysmy Cie
poinformowac, ze Twoje dane osobowe znajduja sie w naszej bazie i dochowaliémy wszelkich staran, aby zadbac o ich bezpieczeristwo.
Jako administrator przetwarzamy Twoje dane w celu przesytania Ci magazynu ,,Design/Biznes tazienki oraz na potrzeby ewentualnego
kontaktu i w celach statystycznych. Pragniemy Cie réwniez poinformowad, ze:

+ Administratorem danych jest Est.Media Anna Raducha-Romanowicz, ul. Mickiewicza 37 lok. 13, 15-213 Biatystok.

- Dane osobowe s3 przetwarzane w celu Swiadczenia ustug oferowanych przez Est.Media, a w szczegdlnosci dystrybucji magazynu
,Design/Biznes tazienki”.

« Zakres przetwarzanych danych obejmuje dane identyfikacyjne i kontaktowe konieczne do przeprowadzenia wysytki magazynu.

» Dane osobowe zostaty podane przez Ciebie dobrowolnie w trakcie dotychczasowej wspétpracy lub zostaty zebrane ze Zrédet po-
wszechnie dostepnych.

» Twoje dane osobowe moga by¢ przekazywane naszym podwykonawcom (realizatorom ustugi wysytki) w zwiazku z realizacja na-
szych celdw.

« Dane beda przetwarzane az do czasu otrzymania od Ciebie zadania wypisania z bazy Est.Media.

« Dane osobowe nie bed3 przekazywane poza Europejski Obszar Gospodarczy lub do organizacji miedzynarodowej.

+ Masz prawo dostepu do swoich danych osobowych, ich poprawiania, przeniesienia, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania.
W sprawach zwigzanych z Twoimi danymi nalezy kontaktowac sie: iodo@estmedia.pl

« Skorzystanie z prawa do cofnigcia zgody nie ma wptywu na przetwarzanie, ktére miato miejsce do momentu wycofania zgody.

«+ Przystuguje Ci prawo whniesienia skargi do organu nadzorczego.
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